OTONOM LOJISTIK

Oguz Emre Balkar

Giris

Deger yaratacak ve sosyal refahi artiracak her tiirlii yeni teknolojiler, kii-
resel ticaretin bir¢ok asamasinda tercih edilmekte ve kullanimlar1 yayginlas-
maktadir [1]. Sektdér veya siire¢ fark etmeksizin organizasyonlar; piyasadaki

degisimlere, miisteri beklentilerine ve gelecege yonelik stratejik hedeflerine
uyum saglayabilmek icin bu teknolojileri edinmektedirler [2].

Belirtilen teknolojilerdeki “bilgi”, “iletisim”, “baglant1” ve “analiz” boyut-
larinin kombinasyonlariyla beraber belirli bir konuda iyilestirmeyi amaclayan
bir olgu olarak dijital doniisiim, zamanla ticari stirecler icerisindeki insan fak-
toriiniin etkisini azaltmaya veya tamamen ortadan kaldirmaya yonelik yakla-
simlara dogru evrilmistir [3-4]. Bu doniisiim, siireclerin yonetiminin otomatik
olarak gerceklestirilebilecegi teknolojik inovasyonlara neden olmustur [5-6].

Benzer sekilde kiiresel tedarik zincirlerindeki mal ile hizmetlerin, teda-
rikgiler ve ireticilerden nihai tiiketicilere kadar olan seriiveni icerisindeki
onemli baglant1 faaliyetlerini esas alan lojistik siirecler de bu gecisten etki-
lenmistir [7]. Tedarik Zinciri Yonetimi (Supply Chain Management-SCM)'nin
alt boyutlar1 olan lojistik ve pazarlama faaliyetlerinin etkilesimi cercevesinde;
malzemenin ve bilginin ilgili stirecler boyunca olan akislarinda, belirtilen gegi-
sin farkli boyutlariyla karsilagilmaktadir [8-10].

Ulastirma, depolama ve miisteri hizmetleri gibi lojistik faaliyetlerin farkl
alanlarda calisan kisiler, otomasyon teknolojilerini birer ara¢ olarak kullan-
maktadirlar [11]. Ancak otomasyon teknolojilerinde genellikle daha dénceden
tanimlanmis olan sistem parametreleri yer almakta ve yapilan isleme gore bir
cikti elde edilmektedir. Dolayisiyla ilgili sistemler, mutlaka bir kullanicinin
girdisine ve/veya yiriittiigli isleme ihtiya¢c duymaktadirlar [12].

Ote yandan, aslinda ulasilmak istenilen hedef olan insan faktériinii ta-
mamen siire¢ igerisinden ¢ikarmak icin otonom teknolojiler kullanilmaktadir
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