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Ozet

Turizm iilkeler igin gelir kaynag olarak énemini korumaktadir. Ozellikle iilkemiz i¢in bu katki ¢ok
daha 6nemli olmaktadir. Tiirkiye’nin hem yurt disinda hem de yurt i¢inde tanitimini saglamak
amaciyla kurulan Tirkiye Turizm Tanitim ve Gelistirme Ajansi bu baglamda bazi tanitim filmleri
yayimlamaktadir. Ulke tanitiminda 6nemli rol iistlenen ajans turizm gelirlerinin artirilmasi amaciyla
daha fazla turistin dikkatini ¢ekmek i¢cin hazirladigi tanitim filmlerinde bazi basliklar 6ne ¢ikmaktadir.
Calisma kapsaminda TGA’ nin resmi internet sitesinde yaymladigi tanitim filmlerinin tamami
incelenmis ve tanitim filmleri konularina goére tasnif edilmistir. Elde edilen bulgular sonucunda bu
smiflandirmada 6ne ¢ikan basliklar dogal giizellikler, tarihi yerler, deniz turizmi, kis turizmi,
gastronomi, saghk giivenligi, kiiltiirel aktiviteler ve Istanbul olarak ifade edilebilir. Calismada bu
baglamda TGA’ nin yapmis oldugu tanitim filmleri nitel igerik analiziyle incelenmistir. Sonug olarak
tanitim filmlerinde tilke tanitim1 i¢in 6nemli olan unsurlarin 6ne ¢ikarildig: tespit edilmistir. Yerli turist
icin hazirlanan tanitim filmlerinde daha yerel 6gelere yer verildigi, yabanci turist i¢in hazirlanan
tanitim filmlerinde ise evrensel degerlerin 6n planda tutuldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tanitim, Turizm, TGA, ig:erik analizi

TURKISH TOURISM PROMOTION AND DEVELOPMENT AGENCY A CONTENT
ANALYSIS ON PROMOTIONAL FILMS

Summary

Tourism maintains its importance as a source of income for countries. Especially for our country, this
contribution is much more important. The Tourism Promotion and Development Agency of Turkey,
which was established to promote Turkey both abroad and at home, publishes some promotional films
in this context. The agency, which plays an important role in the promotion of the country, has some
headlines in the promotional films it has prepared to attract the attention of more tourists in order to
increase tourism revenues. Within the scope of the study, all of the promotional films published by
TGA on its official website were examined and the promotional films were classified according to
their subjects. As a result of the findings obtained, the prominent topics in this classification can be
expressed as natural beauties, historical places, sea tourism, winter tourism, gastronomy, health
security, cultural activities and Istanbul. In this context, the promotional films made by TGA were
examined with qualitative content analysis. As a result, it was determined that the elements important
for the promotion of the country were highlighted in the promotional films. It has been determined that
more local elements are included in the promotional films prepared for domestic tourists, and
universal values are prioritized in the promotional films prepared for foreign tourists.

Keywords: Promotion, Tourism, TGA, Content analysis

Giris

Gunumiiz kapitalist ekonomik sisteminde Diinya bir kiiresel koy haline gelmistir. Bunu saglayan
gelismelerin basinda iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler gelmektedir. iletisim teknolojilerinin
gelismesi ile internet ortami her alanda pazarlamanim yapildig1 vazgecilmez bir mecra olarak ortaya
¢cikmistir. Turizm pazarlamasi da bu gelismelerden nasibini almistir. Bu baglamda turizm sektoriiniin
tanitim ortamu olarak kurulan Tirkiye Turizm Tanitim ve Gelistirme Ajansi énemli bir kurulugtur.
Ajansin hazirladigr tanitim filmleri incelendiginde, tanitim i¢in bazi kategoriler tizerinde duruldugu
goriilmektedir. Bunlar Istanbul. Tiirkiye’nin dogal giizellikleri, tarihi yerler, deniz, kis turizmi,
gastronomi turizmi, kiiltiirel etkinliklerdir.

Tanitim kavrami, bir olay, bir birey, bir grup veya tirtiin konusundaki bilginin hedef kitlenin olumlu
olarak dikkatini ¢ekmek i¢in medya kanallar1 ile yayilmasi (Wilcox, 2003, s. 16) olarak
tanimlanmaktadir. Bu baglamda tilkeleri tanitim amaciyla yapilan iletisim caligmalar1 birer pazarlama
araci olarak kullanilmaktadir.

Tanitim ve pazarlama faaliyetleri biitlin sektorlerde oldugu gibi turizm sektoriinde de 6nemli bir
durumdur. Turizm pazarinda isletmelerin kararlarini etkileyen pek ¢ok husus bulunmaktadir. Pazar
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kosullar1 ve isletmenin imkénlari genel olarak bir pazarda izlenmesi gereken stratejinin
belirlenmesinde son derecede kritik 6neme sahiptir. Pazarlama stratejileri ¢ok farkli modellerde
incelenebilir (Alagoz, Giines, & Yiicel, 2017, s. 306). Baska bir arastirmada ise turizm pazarlamasinda
internet ve sosyal medya pazarlamasma agirlik verilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Burada
kastedilen salt destinasyon pazarlamasi degildir. Bu ortamlar goriiniirlik agisindan O6nemli
olduklarindan tanitimi ydrede yasayanlarin gururunu arttirabilir (Alagéz & Das, 2022, s. 677). Bu
baglamda iilkelerin turizm pazarlamasi i¢in tanitim ajansinin internet ortaminda yaptigi ¢alismalar
Onemli birer iletisim stratejisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Turizmin ne iilke gelirleri agisindan ne
kadar onemli oldugunu gosteren tablo 1’e bakildiginda Tiirkiye diinya genelinde turizm gelirleri
siralamasinda 6. oldugu gortiilmektedir.

Tablo 1. 2019'dan 2021'e Kadar Diinya Capinda En Yiiksek Uluslararasi1 Turizm Gelirlerine
Sahip Ulkeler ve Bolgeler

Characteristic 2019 2020 2021

United States

Kaynak: (Statista, 2023).

Amerika Birlesik Devletleri, 2021'de diinya ¢apmda 70 milyar dolarla en yiiksek uluslararasi turizm
gelirlerine sahip iilke olarak 6n plana ¢ikmakta. Ardindan Fransa 40,8 milyar dolarla ikinci ve Ispanya
34,5 milyar ABD dolar ile li¢iincii sirada yer almaktadir. Tiirkiye ise 26,6 milyar dolarla altinci sirada
yer almaktadir. Turizm geliri Temmuz, Agustos ve Eyliil aylarindan olusan III. ¢eyrekte bir 6nceki
yilin aym ¢eyregine gore %27,1 artarak 17 milyar 952 milyon 361 bin dolar oldu. Turizm gelirinin
%14,3"1 tlkemizi ziyaret eden yurt diginda yasayan vatandaglardan elde edilmistir.

Ziyaretgiler, seyahatlerini bireysel olarak veya paket tur aracilifiyla organize etmektedirler. Bu
¢eyrekte yapilan harcamalarin 12 milyar 562 milyon 557 bin dolarini kisisel harcamalar, 5 milyar 389
milyon 804 bin dolarin1 ise paket tur harcamalar1 olusturdu. Ulkemizden ¢ikis yapan ziyaretci sayisi
2022 yili III. geyreginde bir 6nceki yilin ayni geyregine gore %54 artarak 21 milyon 128 kisi oldu.
Ziyaretgilerin %11,3"inii 2 milyon 374 bin 125 kisi ile yurt disinda ikamet eden vatandaglar
olusturmaktadir. Bu ¢eyrekte iilkemizden c¢ikis yapan ziyaret¢ilerin gecelik ortalama harcamasi 89
dolar oldu. Geceleme yapan yurt disinda ikamet eden vatandaslarin gecelik ortalama harcamasi ise 62
dolar oldu. (TUIK, 2023).
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Tablo 2. Turistlerin Tiirkiye’ye Gelis Amacina Simflandirilmasi

Gelis amaclarnina gore ziyaretgiler, lll. Ceyrek, 2022

Toplam Vatandas (Yurt disi ikametli)

%1,1

\%0,3 - %0,1
%14 \IA-"“"'

W Gezi, eglence, sportif ve kiltirel faaliyetler Akraba ve arkadas ziyareti Aligverig
is amacl (konferans, toplants, gérev vb.) = Saglik ve tibbi nedenler (1 yildan az) m Egitim, staj (1 yildan az)

= Diger

Kaynak: (TUIK, 2023).

Tiirkiye Turizm Tanitim ve Gelistirme Ajansi

15 Temmuz 2019 tarihinde kurulan Tiirkiye Turizm Tamitim ve Gelistirme Ajans1 (TGA), Tiirkiye’nin
i¢ ve dig turizm pazarmda bir marka ve cazibe merkezi haline gelmesi, somut ve somut olmayan dogal,
kiiltiirel, biyolojik ve insan {riinii miraslarin kesfedilmesi, gelistirilmesi ve tanitilmasi, kisa, orta ve
uzun vadeli iletisim/pazarlama c¢alismalariyla Tiirkiye turizm kapasitesi ve turizm yatirimlarinmn tilke
ekonomisindeki pay1 ve hizmet kalitesinin arttirilmasi amaciyla ¢alismalarini siirdiirmektedir. Ajans,
Kiltir ve Turizm Bakanligi’nca belirlenen turizm strateji ve politikalar1 dogrultusunda Tiirkiye’nin
turizm hedeflerine ulagsmasi, mevcut turizm olanaklarinin diinya ¢apinda tanitilmasi ve pazarlanmasi,
potansiyel turizm olanaklarinin ise kesfedilerek gelistirilmesi ve kazandirilmasina iligkin olarak tiim
tanitim/pazarlama/iletisim faaliyetlerini yiirtitmektedir.

Ajans, Kiltir ve Turizm Bakanlhigi’min ilgili kurulusu olup, ©6zel hukuk hiikiimlerine tabi
tutulmaktadir. Yénetim, icra ve Damsgma kurullarmdan olusan ajansn karar orgam Y onetim
Kurulu’dur. Yoénetim Kurulu, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakan Yardimcist baskanliginda bir araya gelmis
18 kisiden olusmaktadir. Yiiritme organi olan Icra Kurulu'nda ise Tanitma Genel Midiirliigiinden
sorumlu Bakan Yardimcisi’nin bagkanlhiginda, Tamitma Genel Miidiirii ve Yo6netim Kurulu Uyeleri
arasindan bakan tarafindan segilen 3 kisi olmak tizere 5 kisi bulunmaktadir.

Tirkiye Turizm Tanmitim ve Gelistirme Ajanst (TGA) tim faaliyetlerini, Tirkiye’nin uluslararasi
pazarda hedefledigi konumu kazanmasina katkida bulunmak ve pekistirmek, Tiirkiye’nin diinya
capinda konusulan bir marka haline gelmesini desteklemek, Tiirkiye’nin agirladig: turist sayisini ve
karliligim arttirmak, turizm sektorii icin potansiyel yatirim projelerinin uygulanmasmi kolaylastirip
kentlerin gelisimine katki saglamak amaciyla kurulmus bir ajanstir.

Calismada nitel icerik analizi yontemi kullanilmistir.; Holsti’ ye gore ise (akt. Herkner, 2003: 129)
“Igerik analizi, mesajlarin belirgin niteliklerinin nesnel ve sistematik bir bicimde tanmimlanmasi yoluyla
cikarimlar yapilmasina imkéan veren bir arastirma teknigidir.

Orneklem se¢iminde herhangi bir kisitlamaya gitmeden ajansm internet sitesinde var olan ve teknik
olarak agilabilen biitiin tanitim filmleri incelenmistir. Toplam 39 filmden agilan 30 film arastirmanin
orneklemini olusturmaktadir.
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Bulgular
Tablo 1. Kategoriler
Kategori Film Say1s1
1 Istanbul 4
2 Dogal Giizellikler 8
3 Kis Turizm 1
4 Deniz Turizmi 4
5 Tarihi Mekanlar 4
6 Kiiltiirel Etkinlikler 2
7 Yemek 7
Toplam 30
Tablo 2. istanbul Kategorisine Ait Bulgular
Filmin Ad1 Siire Soylem Diizeyi . Verilmek Gosterilen
Istenen Mesaj
Istanbul is the New Cool 0.30 saniye _ Shoppig in [stanbul’un Kapali cars1, hali
Istanbul is the alverig yapmak | ve miicevherat,
new cool i¢in ideal ve Istanbul’un tarihi
biricik oldugu yerleri
) Istanbul is the Istanbul’un Gilindiiz ve gece
Istanbul is the New Cool 1.00 dakika new cool gezmek, _ gortntiileriyle
eglenmek ve Istanbul’un tarihi
aligveris yapmak | yerleri, aligveris
icin ideal bir yer mekanlari ve
oldugu restoranlart
Cocpit- Formulal ‘in | Vapurda martilara
Pole position Istanbul’da ¢ok simit atan bir
istanbul’a Yeniden Hos 0.30 saniye Pit- Stop keyifli gegecegi kadin
Geldin, F1! Dolmabahge
saraymda Tirk
kahvesi i¢in
kadin formula 1
pisti ve araglar
Delicious Istanbul’un hem Gastronomi
Istanbul Diinya mutfagi | turizmi agisindan
A Delicious Day in Istanbul 0.30 saniye hem de yerel Istanbul’un essiz
mutfaktaki oldugu.
cesitliligi

Istanbul kategorisine ait 4 tanitim filmi bulunmaktadr. Filmlerde Istanbul’un ¢esitli tarihi, kiiltiirel
mekanlari, aligveris yerleri ve restoranlari gosterilmektedir. Istanbul’un turistik gezi igin ideal bir
destinasyon oldugu vurgusu yapilmaktadir.
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Tablo 3. Dogal Giizellikler

Filmin Ad1 Siire Soylem Diizeyi Verilmek Istenen Gosterilen
Mesaj
1 Million star hotel Tiirkiye’nin dogal | Tiirkiye’deki ¢esitli
Wake up service giizellikleri ile turistik yerler.
Naturally Tiirkiye Open buffet breakfast essizligi ve (Antalya, Rize,
0.55saniye Office with a view turistik agidan Kirklareli, Denizli
Luxury boat trip deniz, yayla gibi Canakkale, izmir
Turkish bath bir¢ok turistik
Activity pool yerin mevcut
Tea time oldugu
Shopping mall
Fine dining
Go Turkiye
Go to nature
2 Go& Cycle 0.15 Go Cappadocia Bicycle Route Kapadokyanin Kapadokya bolgesi
Got bisiklet severler ve bisikletgiler
Set i¢in uygun balonlar
Ready glizergahinin
oldugu
3 Black Sea 0.30 Black See Awaits you Karadeniz’in Karadeniz’in essiz
Welcomes You biitiin dogal manzarasi,
giizellikleriyle yesillikler, yaylalari,
turistleri deniz, yemekleri
bekledigi,
kesfedilmesi
gereken bir dogasi
oldugu.
4 Gez Sen 0.45 Anadolu’nun her kosesinin Anadolu’nun her Anadolu’daki
Anadolu’yu gezilmeye deger oldugu (Ayrica | kdsesinin gezmek turisttik yerler
Gezsen Anadolu’yu sarkistyla icin miikkemmel
ifade edilmis oldugu
5 Safe in Tirkiye 0.30 How was Tiirkiye? Firstly it Tiirkiye nin Istanbul
was a safe giivenli tatil
And unique 1ts best yapabilmek i¢in
Safe in Istanbul en uygun
lokasyon oldugu
6 Yeniden Kesfet 1.00 Yeniden baglamak igin Tirkiye nin Tirkiye’nin gesitli
Tiirkiye’nin renkleri sizi giivenli bir sekilde | bolgelerinde dogal
bekliyor. tatil yapmak icin | giizellikleri (deniz,
Yeniden Hissetmek i¢in mavi uygun bir yer yaylalar ve tarihi
Yeniden nefeslenmek i¢in yesil oldugu yerler)
Yeniden yagamak i¢in
kahverengi
7 Let’s Move 0.29 Open Your doors Turkiye’nin Deniz, orman, giines,
Forward! It time to move forward gezmek, aligveris | aligveris mekanlari,
Move forward to explore yapmak, dogayla tarihi mekanlar
Move forward to exhale bas basa kalmak,
Move forward to kite yiizmek,
Move forward to shop giineslenmek vs
Move forward to hop gibi aktiviteleri
yapmak i¢in
giivenilir bir yer
oldugu
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8 Together Today 0.42 Birlikte olmak

Optimist is an attitude
And 1f you belive it you can
seize it
Seize the day today tomorrow
has not yet come
So own the day
Let us begin
Begin together today

Tirkiye’nin ¢esitli

tarihi yerleri, dogal

gizellikleri, turistik
yerleri

Tanitim videolarinin biiyiik ¢ogunlugu Tirkiye’'nin dogal giizellikleri ile sundugu essiz bir tatil
deneyimini gostermektedir. Deniz, giines, dogal giizellikler turistler i¢in cezbedici goriintiilerle
yansitilmaktadir.

Tablo 4. Kis Turizmi
Filmin Ad1 Siire Soylem Diizeyi | Verilmek istenen Gosterilen
Mesaj
Kis tatili 0.28 Perfect facilities Kis turizm i¢in Erciyes Mountain

and Flawless Pistes

Tiirkiye nin

Limitless Fun and muazzam
Exciting winter olanaklar
Sports sagladigi
Unforgettable
Memories
Everyting is a plus

except the weather

Palandéken Mountain

Kis turizmi, yaz turizmi kadar belirgin olarak goériilmese de ozellikle Erciyes ve Palandoken kayak

merkezlerinin essiz gorlintiileri egliginde kayak severlerin dikkatine sunulmaktadir.

Tablo 5. Deniz Turizmi

Filmin Ad1 Siire Soylem Diizeyi | Verilmek istenen Gosterilen
Mesaj
Turkish Riviera 2.57 dakika Turkish Riviera Akdeniz’in Akdeniz’in denizi
East muazzam giines dogasi, tazeligi,
Mediterranean deniz ile ailenizle | huzuru, yesili ve
birlikte huzurlu mavisi
bir tatil ortami
oldugu
Marmaris’in essiz | Marmaris, denizi
Marmaris Sizi Marmaris sizi giizellikleri deniz, ve dogast
Bekliyor. 0.30 bekliyor yesillik ve
dogasiyla
turistlerin gérmesi
gereken bir yer
oldugu
TURKAEGEAN 1.00 Coast of Ege kiyilarinin, Egenin gesitli
Turkaegean denizinin ve yerleri, denizi,
dogasinin huzurlu dogasi, dogal
keyifli ortami1 giizellikleri,
narenciyesi
Choose Your 0.58 Fly above or dive Tirkiye’nin Deniz kiyisinda
Memories under together or denizlerinde cesitli yerler,
alone sunset or cesitli sekilerde sahiller, glines ve
day chideren or huzur ve giivenle | dogal giizellikler
chill action or tatil yapilabilecegi ve huzur ve
serenity, pas tor Only in Tiirkiye | keyifle tatil yapan
future insanlar
Save Your Summer 0.14 The Sun is shining Giivenli bir Deniz, giines ve
In Tiirkiye in Tirkiye sekilde Tirkiye’de tatil yapan
Book and trip now | tatil yapilabilecegi | huzurlu, keyifli
bir kadin

PROCEEDINGS BOOK

21



10th INTERNATIONAL “COMMUNICATION IN THE NEW WORLD” CONGRESS

Tanitim videolarinin merkezinde deniz, giines ve huzur ve sakinlik bir arada verilmistir. Ozellikle
yabanci turist i¢in Ege Akdeniz ve az da olsa Karadeniz’de denize girmenin giizellikleri
gosterilmektedir.

Tablo 6. Tarihi Mekanlar

Filmin Ad1 Siire Soylem Diizeyi | Verilmek Istenen Gosterilen
Mesaj
A sacred place Insanlik tarihinin
Tastepeler 0.57 A Hidden gem yerlesik hayata ve Karahan tepeler
A mystery 1n our tarimsal tiretime
roots gectigi ilk mekan
This is Where olan Karahan tepe
Humanity Stared nin biitlin
At the future diinyanin gérmesi
This is Where our | gereken bir yer
Story Begins oldugu
Karahantepe
The Land of Great
Transformation
Most Shareable 0.59 Most Shareable Ozellikle geng Tirkiye’nin ¢esitli
Moments Moments kusagin tarihi ve dogal
Tiirkiye’nin gesitli | giizellikler (Ayasofya,
#Share the past yerlerini gezerek | Kapadokya, Karadeniz,
#share the fast sosyal medyada Ege, Akdeniz
#share the wonder | paylasabilecegi Gilineydogu, Dogu
#share the king Anadolu’da ¢esitli
#share the mosaic turistik yerler
#share the tecnic
#share the tactic
#share the cat
#share the fish
#share the beauty
#share the valley
#share the
green,white, blue,
purple
#share the simit,
belief, europe,asia
#share the most
Nemrut Manzarasi, 3.49 Gizem Nemrut Dag1’nin Diinyaca Unlii Dj
Mahmut Orhan esrarengizlik ve gizemi Mahmut Orhan’in
Klibi’nde! biytkliik miizik klibinin
baslangi¢ goriintiisti
Nemrut Dag1
Patara’da Bir Giin 0.30 IIklerin tarihi Patara Antik Patara Antik kenti,
Patara’da bir giin | kentinin muazzam giines, deniz, tarihi
Giinesi selamla | giizellikler ile tatil | yerler, yildizli gokyiizii
Bir uygarlig1 yapmak i¢in
kesfet mitkemmel bir
Ruhunu yatistir lokasyon oldugu
Only in Tiirkiye

Tarihi yerlerle ilgili tanitim videolarinda temel vurgu Tiirkiye’nin insanlik tarihinin en eski yerlesim
yerlerinden oldugu ve insanhigin ortak mirasi konumunda oldugudur. ilk tohumun atildig1 yer olarak
tanimlanan Karahan tepeleri insanligin yerlesik hayata gecisinin oldugu ilk merkez olarak bilinmekte.
Dolayisiyla Anadolu topraklari insanligin ortak mirasi oldugundan goriilmesi gereken nadir yerlerden.
Ayrica ‘Only in Tirkiye’ vurgusuyla yalnizca Tiirkiye’de var olan nadir yerler oldugu vurgusu
yapilmaktadir.
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Tablo 7. Kiiltiirel Etkinlikler

Binasi Kapilarmi
Aciyor

degerinde bir
konser salonu

senfoni orkestrasinin
konser salonun
yapim stireci

Filmin Ad1 Siire Soylem Diizeyi Verilmek istenen Gosterilen
Mesaj
1 Kiltiir Yolu 0.41 Simdi Kiltiir Yerli ve yabanci istanbul ve
Festivalleri 2022 Yolu Festivali sanatcilarin bir araya | Ankara’nin ¢esitli
Zamani, Beyoglu | geldigi kiiltiir yolu kiiltiirel etkinlik
Kiiltiir yolu festivallerine katilim diizenlenen
Festivali Baskent mekanlari, ¢esitli
Kiiltiir Yolu sanatsal
Festivali etkinlikler ve
mekanlari
2 CSO’nun Yeni 0.45 Sanat eseri Cumhurbagkanligi Konser salonun

yapim siireci

Ajansin sayfasinda kiiltiirel etkinliklerle ilgili 3 tanitim filmi bulunmakta ancak Mevlana ile ilgili olan
tanitim filmi agilmamaktadir. Bu ylizden sadece iki video degerlendirmeye alimmustir. Kiiltiirel
etkinliklerle ilgili ilk film kiiltiir yolu festivalleriyle ilgilidir. Digeri ise cumhurbaskanligi senfoni

orkestrasinin konser salonunun yapim siirecini anlatan filmdir.

Tablo 8. Yemek
Filmin Ad1 Siire Soylem Diizeyi | Verilmek istenen Gosterilen
Mesaj
1 Fatih Tutak — Levrek 0.59 Turkeylicious Tirkiye’ye 6zgil Levrek tarifi
Seabass yemek tarifi
2 Menemen 0.52 Turkeylicious Tirkiye’ye 6zgii | Menemenin tarifi
yemek tarifi
3 Refika Birgiil — Cauliflower 1.00 Cauliflover Tirkiye’ye 6zgi Iskender tarifi
Iskender Iskender yemek tarifi
4 Pelin Dumanli — Grilled 0.45 Grilled Fish Tirkiye’ye 6zgii | Izgara balik tarifi
Fish yemek tarifi
5 Semsa Denizsel — Artichoke 5.49 Turkeylicious Tirkiye’ye 6zgi Enginar tarifi
with Rice and Spring yemek tarifi
Onions
6 Refika Birgiil — Doner 1.00 Yes you can make | Tirkiye’ye 6zgi Déner tarifi
doner at home yemek tarifi
7 Delicious Tiirkiye- Cacik 0.52 Turkeylicious Tirkiye’ye 6zgil Cacik tarifi
yemek tarifi

Onemi bir turistik iiriin olan yemek Tiirkiye Tanitim ve gelistirme Ajansinin tanitim filmlerine konu
olmustur. Ozellikle Tiirk mutfagma ait bazi yemek tarifleri Ingilizce olarak verilmektedir. Ancak
verilen tarifler Tiirk mutfaginin engin zenginligi yeterince yansitamamaktadir.

Sonug¢

Turkiye’nin 2021 yili turizm gelirleri 26,6 milyar dolar olarak saptanmigtir. Bu oran toplam gelirin
yaklasik %16’sin1 olusturmaktadir. Ortaya c¢ikan bu rakamlar neticesinde turizm pazarlamasinin
Tirkiye ekonomisi i¢cin 6nemli oldugu goriilmektedir. 2019 yilinda kurulan Tiirkiye Turizm tanitim ve
gelistirme ajansinin temel amaci diinyada ve Tirkiye’de Turkiye’nin tanmitimi yapmaktir. Ajansin
hazirlamis oldugu tamitim filmlerine bakildiginda Istanbul, dogal giizellikler, kis turizmi, deniz
turizmi, tarihi mekanlar, kiltiirel etkinlikler ve yemek basliklar1 6ne ¢ikmaktadir. Agirlikli olarak
dogal giizellikler ve deniz tanitim filmlerinin temasini olusturmaktadir. Karahantepe ve Patara gibi
antik kentlerin diinyada insanligin ortak gee¢misi oldugu vurgulanmaktadir. Ege ve Akdeniz’in
denizinin ve gilinesinin giizelligi, Karadeniz’in denizinin ve yesilliginin giizelligi filmlerde vurgulana
ogeler arasindadir. Istanbul basli basina bir tamitim nesnesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiltiirel
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etkinliklerin yapildig1 festivaller de tanitimin konusu olmaktadir. Benzer bir sekilde tarihi yerler
binalar, eserler yine tanitim unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tanitim filmlerinin biiyiik ¢ogunlugu evrensel dil olarak kabul edilen Ingilizce hazirlanmistir. Bu
baglamda filmlerin yabanci turist i¢in hazirlandig1 sdylenebilir. Daha evrensel soylemler ve gorsellerle
desteklenmistir. Yalnizca ‘Gez Sen Anadolu’yu’ sarkisi esliginde hazirlanan film agirlikli olarak yerel
motifler tasimaktadir.

Ayrica tanitim filmlerinde sdylem baglaminda yeni bir gelismeye imza atilmaktadir. Uluslararasi
arenada ‘Turkey’ olarak yaygm kullanim tanitim filmlerinde ‘Tirkiye’ olarak yenilenmis ve
yinelenmistir.

Tanitim filmlerinde agirlikli olarak turistlerin ragbet gosterdigi destinasyonlar segilmistir. Daha
alternatif rotalarin izine pek rastlanmamaktadir. Bu baglamda ajans sakli kalmis alternatif rotalar1 da
One ¢ikarabilir.
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