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ONSOZ

Yapay zeka ve dijitallesmenin hizla gelismesiyle birlikte pazarlama bilim
diinyas: yeni bir ivme kazanmistir. Olusan bu dinamik cevre, {reticiden
tiiketiciye kadar herkesi etkilemistir. Dinamik bir ¢evre ile birlikte isletmeler
acisindan farkli ig/isletme modelleri olusturulmaya baslanmistir. Pazarlamanin
ana ekseni ise, -yani taraflar1 bir araya getirme ve onlart memnun etme amaci-
degismemistir. Tiiketicinin bulunmadig1 bir is ve/veya isletmenin olamayacagi
gibi pazarlama ve pazarlama stratejilerinin olmadigi bir diinyada basariy1
yakalamak bir hayli zordur.

Bu kitapta, pazarlamada yasanan degisim ve/veya doniisiimlerin, yapay
zekadan, tiiketici davraniglarina ve satin almaya, siirdiirilebilirlige, sosyal
medyaya ve stratejileri igeren genis bir perspektiften ela alinarak, giinlimiiziin
ve gelecegin pazarlama yaklagimlarina 1s1k tutmak amaclanmaktadir. Kitap,
kuramsal ve uygulamali caligmalari igeren 18 (Onsekiz) boliimden olugsmaktadir.

Bu caligmanim ortaya c¢ikmasinda ve pazarlama bilim diinyasina katki
saglayan farkli iiniversitelerden saygideger hocalarima emeklerinden dolay1
tesekkiir etmek istiyorum.

Editor
Doc¢. Dr. A.Bugra HAMSIOGLU
Burdur, 2025



SOSYAL MEDYA VE MARKA TOPLULUKLARI: TUKETICI
KATILIMININ DINAMIKLERI

0guz Han Aykut'

GIRIS

Son yillarda dijital teknolojilerin hizli gelisim gostermesi, sosyal medya
platformlariin yayginlagsmasiyla birlikte bireylerin ve isletmelerin iletigim
bi¢imlerinde koklii degisimler yaratmistir. Sosyal medya, kullanicilara igerik
olusturma, paylagsma ve etkilesimde bulunma olanaklar1 sunarak geleneksel
medya Oriintiilerini degistirmis ve yeni bir iletisim ekosistemi olusturmustur.
Bu ekosistem, bireylerin bilgiye erisim ve katilim diizeylerini arttirmakla
kalmayip, markalarin da tiiketicilerle daha derin ve anlamli bir sekilde etkilesim
kurmasina olanak tanimistir. Bu nedenle sosyal medya, giiniimiiz pazarlama
stratejilerinin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir.

Marka topluluklari, bu yeni medya ortaminda 6nemli bir yere sahiptir.
Tiiketicilerin ortak ilgi alanlar1 ve deneyimleri etrafinda bir araya geldigi bu
topluluklar, markalarin tiiketicileriyle daha kisisellestirilmis ve uzun vadeli
iliskiler kurmasimi miimkiin kilmaktadir. Marka topluluklari, sadik tiiketiciler
yaratma, marka imajin1 giiclendirme ve tiiketicilerin markayla duygusal bir bag
kurmasi agisindan dnemli bir rol oynamaktadir. Sosyal medya, bu topluluklarin
olusumunu ve devamini kolaylastiran bir ortam sunarak, tiiketici katilimini
daha da yogunlastirmaktadir.

Tiiketici katilimi, sosyal medya ve marka topluluklar1 arasindaki dinamik
baglantinin merkezinde yer almaktadir. Tiiketicilerin markayla olan iligkilerinde
aktif bir rol iistlenmeleri, sadece marka igeriklerini tiiketmekle sinirh kalmayip,
ayn1 zamanda bu iceriklerin olusturtulmas: ve yayilmasinda da katilimci bir
yaklasim benimsemeleri anlamina gelmektedir. Sosyal medya, tiiketicilere bu
katilmi1 gergeklestirebilecekleri etkilesimli bir alan sunarak, bireylerin kendi
seslerini duyurmalarina ve marka ile kisisellestirilmis bir bag kurmalarina imkan
tanimaktadir. Bu durum, tiiketicilerin sadakat ve memnuniyet seviyelerinin
artmasini da beraberinde getirmektedir.

Bubdliimde, sosyal medya, marka topluluklari ve tiiketici katilimi kavramlar
gergevesinde bu ti¢lii yapinin birbirleriyle nasil etkilesim iginde oldugu ele
almacaktir. Bu baglamda oncelikle sosyal medya kavrami detaylandirilacak,
ardindan marka topluluklarinin sosyal medya araciligiyla nasil olustugu ve

1 Dr. Ogr. Uyesi, Erzincan Binali Yildirim Universitesi, Erzincan Meslek Yiiksekokulu, Biiro Hizmetleri ve Sekreterlik
Boliimii, Erzincan, oaykut@erzincan.edu.tr, ORCID: orcid.org/0000-0002-3243-9881
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gelistigi incelenecektir. Ardindan, tiiketici katilimimin bu yapilar tizerindeki
etkileri tartigtlacak ve literatiir incelemesi yapilacaktir. Son olarak hem
akademik hem de uygulamali agidan ortaya ¢ikan sonuglar degerlendirilecektir.

KAVRAMSAL CERCEVE
Sosyal Medya

Sosyal medya, modern iletisim araglarinin en etkili ve yaygin formlarmdan
birisidir. Bu iletisim aract bireyler, gruplar ve markalar arasinda etkilesim
kurmay1 kolaylagtirmakta, katilima aracilik etmektedir (Jibril vd. 2019). Sosyal
medya, Web 2.0 teknolojisinin sundugu imkéanlarla kullanicilarin hem igerik
iiretebildigi hem de paylasabildigi platformlardir (Kaplan ve Haenlein, 2010:
61). Bu platformlar, geleneksel medya araglarindan farkli olarak, kullanicilarin
yalnizca bilgi tiiketicisi degil, ayn1 zamanda aktifigerik tireticisi olmasina olanak
tanimaktadir (Mangold ve Faulds, 2009; Habibi vd. 2014a). Kullanicilarin
deneyim, bilgi ve fikirlerini paylastig1 bu platformlar, bireysel ve kollektif
kimliklerin olusturulmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. YouTube, Instagram,
LinkedIn, Facebook ve Twitter gibi platformlar sadece sosyal etkilesim i¢in
degil, ayn1 zamanda markalarin tiiketicilerle daha dogrudan ve anlamli bir iliski
kurmasi i¢in de kritik bir alan yaratmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2010).

Sosyal medya kavrami, temelde iki Onemli bilesene dayanmaktadir.
Bunlar; Web 2.0 ve kullanic1 tarafindan olusturulan igeriktir. Web 2.0,
kullanicilarin pasif bir sekilde icerik tiikketmek yerine, igerik tretebildigi ve
is birligi yapabildigi bir internet teknolojisi olarak 2004 yilinda popiiler hale
gelmistir (Laroche vd. 2012). Kullanic1 tarafindan {iretilen igerik ise bireylerin
metin, gorsel, video veya diger formatlarda iirettikleri ve internet lizerinden
paylastiklar1 medya igeriklerini ifade etmektedir (Mangold ve Faulds, 2009;
Kaplan ve Haenlein, 2010). Sosyal medyanin bu ¢ift yonlii dogasi, bireylerin
ve isletmelerin daha dinamik ve etkilesimli bir dijital ekosistem igerisinde yer
almasini saglamaktadir.

Sosyal medya, cesitli platformlar araciligiyla farkli sosyal ve ekonomik
islevlere hizmet etmektedir. Ornegin, Facebook ve Instagram gibi sosyal ag
siteleri bireyler arasinda sosyal baglantilar kurmay1 kolaylastirirken, YouTube
gibi platformlar, bilgi ve eglence icerigi liretimini veya tiiketimini tesvik
etmektedir. LinkedIn gibi profesyonel aglar ise is baglantilar1 ve kariyer
firsatlari i¢in bir platform sunmaktadir (Boyd ve Ellison, 2007). Bu farkliliklar
aslinda sosyal medyanin ¢esitli kullanim amaglaria hitap eden ¢ok yonlii bir
ara¢ oldugunu gostermektedir.

Sosyal medya, bilgi akisinin hizin1 ve genisligini artirarak kiiresel ¢apta bir
iletisim devrimi gergeklestirmektedir. Kullanicilarin igerik iiretme ve paylagsma
konusundaki giicii gerek bireysel gerekse toplumsal diizeyde onemli etkiler
yaratmaktadir (Fournier ve Avery, 2011). Ornegin, haberlerin yayilma hizi
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ve bireysel goriislerin genis kitlelere ulasabilme kapasitesi, sosyal medyanin
demokratiklesme potansiyelini artirmaktadir. Ancak, bu hizli bilgi akisi ayni
zamanda yanlis bilgilendirme ve dezenformasyon gibi riskleri de beraberinde
getirmektedir (Habibi vd. 2014a).

Sosyal medyanin temel avantajlarindan biri, iletisim ve etkilesimde
mesafeleri ortadan kaldirarak kiiresel diizeyde bilgi akist saglamasidir (Ellison
vd., 2007). ikincisi ise sosyal medya, kullanicilarin igerik tiiketimini pasif
bir siiregten aktif bir {iretim siirecine doniistiirmesiyle geleneksel medya
araclarindan ayrilmasidir. Bu doniisiim aslinda, kullanicilarin birer izleyici
olmak yerine igerik iireticisi olmasina da olanak tanimaktadir (Kaplan ve
Haenlein, 2010). Ozellikle kullanicilarin iirettigi iceriklerin sosyal medya
platformlar1 iizerindeki etkisi, markalarin pazarlama stratejilerinde devrim
yaratmigtir (Mangold ve Faulds, 2009).

Sosyal medya kavrami, bireylerin ve topluluklarin dijital kimliklerini
olusturmasina ve siirdiirmesine olanak tanimaktadir. Rheingold (1993), sosyal
medyay1 bireylerin yeterince uzun siire ve duygusal derinlikle bir araya
gelerek kisisel iliskiler kurdugu siber uzayda olusan sosyal topluluklar olarak
tanimlamistir. Bu baglamda, sosyal medya bireysel baglantilar kurmakla
kalmayip topluluk tiyeleri arasinda paylasilan normlar, degerler ve kolektif bir
kimlik yaratmaktadir (Wellman ve Gulia, 1999; Voorn ve Kommers, 2013).

Sosyal medyanin pazarlama uygulamalari ve tiiketici davranislari tizerindeki
etkisi oldukca 6nemlidir (Habibi vd. 2014a). Sosyal medya, tiiketicilerin bilgi
edinme, degerlendirme ve satin alma kararlarinda etkili bir aragtir (Powers vd.,
2012). Ozellikle dijital igeriklerin anlik ve genis capta paylasimu, tiiketicilerin
marka algisin1 6nemli 6l¢iide sekillendirmektedir (Fournier ve Avery, 2011).
Bununla birlikte, sosyal medya iizerinden yapilan olumsuz yorumlar veya geri
bildirimler markalarin itibarii hizli bir sekilde etkileyebilmektedir (Gillin,
2007). Bu nedenle markalarin, sosyal medya stratejilerini tiiketici merkezli bir
yaklasimla olusturmalari gerekmektedir.

Ozetle, sosyal medya yalmzca bireysel iletisim icin bir ara¢ olmaktan te,
markalarin tiiketiciyle kurdugu baglar giliglendiren, marka sadakatini artiran
ve tiiketici davranislarini anlamada 6nemli veriler sunan bir platform olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durum, sosyal medyanmn hem akademik hem de
profesyonel baglamda derinlemesine incelenmesini gerektirmektedir.

Marka Topluluklar:

Sosyal medyanin artan popiilaritesi, marka topluluklarinin olugumu,
yonetimi ve gelisimi lizerinde olduk¢a 6nemli bir etki yaratmaktadir. Geleneksel
yiiz ylize etkilesimlerden farkli olarak, sosyal medya platformlari, marka
topluluklarinin fiziksel sinirlar1 agarak ¢evrimici ortamda kiiresel bir yapiya
doniismesine imkan tanimaktadir (Laroche vd. 2013). Bu dijital doniisiim
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aslinda tiiketicilerin bir marka etrafinda etkilesim kurmasini kolaylagtirmakta
ve topluluklarin daha genis bir kitleye ulagmasini miimkiin kilmaktadir. Sosyal
medya ayni zamanda markalarin topluluk tyeleriyle dogrudan ve siirekli bir
iletisim kurmasina da olanak tanimaktadir (Luo vd. 2025).

Marka topluluklari; belirli bir markanin ¢evresinde olusan, cografi
sinirlardan bagimsiz ve sosyal iliskilerden olusan yapilardir. Bu topluluklar;
ortak (paylasilmis) biling, ritiieller ve gelenekler ile topluluk iiyelerinin
birbirlerine kars1 hissettikleri yiikiimliiliikkler olmak {izere {i¢ temel unsura
sahiptir (Muniz ve O’Guinn, 2001: 412). Ortak (paylasilmis) biling; topluluk
iiyelerinin birbirleriyle goriinmez bir bag hissetmesi ve kendilerini topluluk
disinda kalan bireylerden farkli gérmeleri anlamina gelmektedir (Bagozzi ve
Dholakia, 2006b; Muniz ve Schau, 2007). Ritiieller ve gelenekler; markanin
tarihine dayali olarak sekillenmis sembolik hareketler olup topluluk kiiltiirinii
stirdiiriilebilir kilmaktadir (Muniz ve Schau, 2007). Topluluk iiyelerinin
birbirlerine kars1 hissettikleri yiikiimliiliikler ise yardim etme ve destek saglama
gibi davraniglarda kendini gostermektedir (Schau vd. 2009).

Tiiketiciler marka topluluklarina genellikle iki tiir motivasyondan otiirii
katilim saglamaktadir. Bunlar; faydaci ve hedonik degerlerdir. Sosyal kimlik
teorisine gore tiiketiciler, kendilerini bir gruba ait hissetmek ve bu grup
tizerinden kimliklerini giiclendirmek i¢in topluluklara katilmaktadir (Tajfel ve
Turner, 1985; Muniz ve Schau, 2007). Ayn1 zamanda topluluk iiyeleri markaya
iligkin bilgi paylasimi yaparak veya iiriin kullanimini optimize etmeye yonelik
ipuglar saglayarak faydaci degerler de elde etmektedir (Zaglia, 2013).

Web 2.0 ve sosyal medyanin hizli yiikselisi, marka topluluklarini gevrimigi
ortama tastyarak daha genis bir kitleye ulagsmasina olanak saglamistir (Kaplan
ve Haenlein, 2010). Sanal marka topluluklari, tiiketicilerin hem markayla
hem de birbirleriyle etkilesimde bulunmalarini saglayan platformlardir ve bu
topluluklar sosyal iletisim ile iliskilere dayanmaktadir (De Valck vd. 2009).
Sanal ortamda tiiketicilerin markaya yonelik katilimlar1 yalnizca bilgi almakla
sinirli kalmamakta ayni zamanda kullanici tarafindan olusturulan igeriklerle
markanin degerini de artirmaktadir (Hollebeek ve Macky, 2019). Bu tir
topluluklar, tiiketicilerin markaya dair daha derin bir baglilik gelistirmesine
yardimci olmakta ve olumlu agizdan agiza iletisimi saglamaktadir (Bijmolt vd.
2010).

Marka topluluklari isletmeler igin de birgok avantaj sunmaktadir. Ornegin,
topluluk tiyeleri, miisteri hizmetleri gibi markanin iglevlerini iistlenebilmekte ve
diger Uyelerin markayla ilgili problemlerini ¢6zmeye yardimci olabilmektedir
(Schau vd. 2009). Ayrica topluluk iiyeleri, markayr savunarak ve olumlu bir
izlenim yaratarak marka el¢isi roliinii de iistlenmektedir (Habibi vd., 2014a).
Markaya yonelik bagliliklari yiiksek olan topluluk iiyeleri, inovasyon siireglerine



Pazarlama Alaninda Uluslararasi Arastirmalar Il | 181

katkida bulunarak yeni {irlin gelistirme siire¢lerini destekleyebilmektedir (Von
Hippel, 2005).

Marka topluluklari, tiiketici davramiglari tizerindeki etkileri nedeniyle
de pazarlama literatiiriinde giderek daha fazla ilgi gormektedir. Yapilan
aragtirmalar; bu topluluklarin iyeleri arasinda giiclii bir aidiyet duygusu
bulundugunu gostermektedir. Ayrica marka toplulugu iiyelerinin markaya
yonelik sadakatlerinin arttigimmi ve bunun da uzun vadeli finansal faydalar
sagladigini gostermektedir (McAlexander vd. 2003; Algesheimer vd. 2005;
Laroche vd. 2013).

Sonug olarak, marka topluluklart modern pazarlama stratejilerinde dnemli
bir yer tutmakta ve gerek tiiketiciler gerekse isletmeler icin giiclii bir deger
yaratma platformu olarak one ¢ikmaktadir. Bu topluluklar, sadece markaya
deger yaratmakla kalmamakta ayni zamanda tiiketicilerin kisisel ve sosyal
kimliklerinin insasinda da etkili bir rol oynamaktadir (Schau vd. 2009).
Ozellikle sanal marka topluluklarmin yiikselisi, marka ile tiiketici arasinda
iki yonlii bir etkilesim saglayarak marka sadakatini, marka glivenini ve marka
baghiligini artirmaktadir. Isletmelerin, topluluk igindeki etkilesimleri dikkatle
yonetmesi, tiiketicilerin motivasyonlarini anlamasi ve onlar1 ddiillendirmesi
uzun vadeli basari ile siirdiiriilebilir rekabet avantajini ele gecirme adina kritik
bir 6neme sahiptir (Islam vd. 2017; Hollebeek vd. 2014).

Tiiketici Katilimm

Tiiketici katilimi, modern pazarlama literatiiriinde giderek artan bir ilgi odag1
haline gelmistir. Ozellikle dijitallesmeyle birlikte tiiketicilerin markalarla olan
etkilesim ve iletisim bigimleri doniisiime ugramis ve geleneksel miisteri iligkileri
yonetimi anlayigi yerini daha dinamik ve katilimer bir modele birakmigtir
(Brodie vd. 2011). Tiiketici katilimi, bireylerin markalarla etkilesimde bulunma
bicimlerini, marka topluluklar i¢inde aktif rol alarak deger yaratma siireclerine
katki saglama potansiyellerini ifade etmektedir (Vivek vd. 2012: 128). Bu
kapsamda, tiiketici katilimi yalnizca satin alma davranislarini igermekle
kalmamakta, ayn1 zamanda bilissel, duygusal ve davranigsal yonleriyle tiiketici-
marka etkilesimlerinin kapsamini genisletmektedir (Hollebeek, 2011).

Son yillarda, tiiketici katilimi1 kavrami, 6zellikle sanal marka topluluklar
baglaminda ele alinmakta olup tiiketicilerin sosyal medya platformlar:
araciligryla markalarla kurduklan etkilesimlerin niteligi ve kapsami iizerine
cesitli teorik ve ampirik c¢alismalar yiriitiilmektedir (Dessart vd. 2016).
Tiiketicilerin markalarla olan iliskileri giderek daha fazla iki yonli hale
gelmekte ve tiiketiciler, sadece pasif bilgi alicilar1 olmaktan ¢ikarak, icerik
ireten, geri bildirim saglayan ve topluluk i¢inde aktif rol oynayan bireyler
konumuna gelmektedir (Brodie vd. 2011).
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Tiiketici katilimi, ¢ok boyutlu bir kavram olup genellikle ii¢ temel eksende
ele alinmaktadir. Bunlar; biligsel, duygusal ve davranigsal katilimdir (Van
Doorn vd. 2010). Bu boyutlar, tiiketici-marka iligkilerinin dogasini1 anlamak
agisindan oldukga kritik bir 6nem ifade etmekte ve farkl sektorlerde tiiketici
katilimini tesvik eden stratejiler gelistirilmesine olanak tanimaktadir (Dessart
vd. 2016).

* Bilissel Katihm: Tiiketicinin marka veya {iriinle ilgili bilgi edinme,
inceleme yapma ve bu bilgiler dogrultusunda degerlendirme yapma siireclerini
ifade etmektedir. Bu baglamda bilissel katilim, tiiketicinin markayla olan

ilgisini ve farkindaligini artirarak daha bilingli tliketici kararlart alinmasini
saglamaktadir (Hollebeek, 2011).

* Duygusal Katihm: Tiiketicinin markaya yonelik hissettigi baglilik,
tutku ve duygusal yatirim olarak tanimlanabilmektedir. Duygusal katilim,
tilkketicilerin markayla 6zdeslesmelerini ve marka toplulugu icinde aidiyet
hissetmelerini saglayan 6nemli bir etkendir (Bowden, 2009a).

* Davramigsal Katihm: Tiiketicilerin markayla olan dogrudan etkilesimlerini
icermektedir. Bu etkilesimler; sosyal medya paylasimlari, yorum yapma, marka
hakkinda diger insanlara bilgi verme veya marka etkinliklerine katihm gibi
cesitli sekillerde kendini gosterebilmektedir (Van Doorn vd. 2010).

Son yillarda yapilan aragtirmalar, tiiketici katiliminin biyiik Olctide
dijital platformlar ve sanal marka topluluklar1 araciligiyla gergeklestigini
gostermektedir (De Valck vd. 2009). Sanal marka topluluklari, tiiketicilerin
markalar hakkinda bilgi aligverisinde bulundugu, deneyimlerini paylastig
ve marka ile olan duygusal baglarim giiclendirdigi interaktif platformlardir
(Tafesse, 2016). Bu tiir topluluklar i¢inde tiiketici katilimi farkli seviyelerde
gerceklesebilmektedir. Bunlar; gozlemci katilimi, etkilesimli katilim, igerik
iretici katilim seklindedir. Gozlemci katilim; tiikketici, topluluk i¢indeki i¢erikleri
pasifolarak takip etmekte ve dogrudan etkilesimde bulunmamaktadir (Muntinga
vd. 2011). Etkilesimli katilim; yorum yapma, paylagimda bulunma veya marka
ile dogrudan iletisime gegme gibi aktif katilim bigimlerini igermektedir (Habibi
vd. 2014b). igerik iiretici katilim ise kullanic1 tarafindan olusturulan igeriklerin
paylasilmasi, iiriin Onerilerinin yapilmasi ve markanin gelisimine ydnelik
geri bildirim verilmesi gibi yliksek seviyeli katilim bigimlerini igermektedir
(Patterson vd. 2006). Bu baglamda, sanal marka topluluklari, tiiketicilerin
markayla uzun vadeli iligkiler gelistirmesine katki saglayarak marka sadakatini
ve miisteri baghiligint giiglendiren kritik bir alan olarak degerlendirilmektedir
(Casalo vd. 2007).

Tiiketici katilimi, markalar ac¢isindan stratejik bir rekabet avantaji

saglamakta ve miisteri sadakatinin yani sira marka algisinin giiclenmesine
katkida bulunmaktadir (Brodie vd. 2011). Yapilan arastirmalar, yiiksek
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tiketici katiliminin belirli pazarlama ¢iktilariyla dogrudan iliskili oldugunu
gostermektedir. Marka sadakati; tiiketicinin markayla kurdugu gii¢lii bag,
tekrarlayan satin alma davranislarini tesvik eder (Schau vd. 2009). Agizdan agiza
pazarlama; tiiketicilerin olumlu deneyimlerini paylasmalari, markanin organik
olarak tanitilmasina katki saglar (Casalo vd. 2007). Tiiketici memnuniyeti ise
etkilesime gecen tiiketiciler, marka ile dogrudan iletisim kurduklarinda daha
yiiksek memnuniyet seviyelerine ulagsmaktadir (Bowden, 2009a).
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katilimini incelemistir. Ayrica isletme ve tiiketicilerin ortak yaratim aracilik
etkisi ile marka kullanim niyeti ve marka bagliligi arasindaki iliskiyi ele
almistir. Calisma neticesinde; tiiketici katilimina iliskin alt boyutlarin ortak
yaratim iizerinde olumlu ydnde bir etkisi oldugunu tespit etmistir. Tiiketici
katilim boyutlarinin marka kullanim niyeti ve marka baglilig1 iizerinde pozitif
yonde bir etkisi oldugu bulunmustur. Ortak yaratimin marka kullanim niyeti ve
marka baglilig1 tizerinde pozitif bir etkisi oldugu sonucuna varilmigtir. Ayrica
titketici katilim boyutlarinin marka kullanim niyeti ve marka baglilig1 tizerinde
ortak yaratimin kismi araci etkisi oldugu da tespit edilmistir.

Komsuoglu (2019) ¢aligmasinda konaklama isletmelerinin sosyal medya
yonetimini etkili kilma hedefi cergevesinde tiiketici katilimina neden olan
faktorleriigerik analizi ve cevrimigi anket uygulamasi yontemleri ile belirlemeye
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Demirci Orel ve Arik (2020) caligmalarinda moda markalarinin sosyal
medya pazarlama faaliyetlerinin online tiikketici katilimi ile satin alma niyeti
iizerindeki etkisini arastirmistir. Ayrica, online tiikketici katiliminin tiiketicilerin
satin alma niyeti {izerindeki etkisi de incelenmistir. Caligma neticesinde;
sosyal medya pazarlama faaliyetlerinin online tiiketici katilimini olumlu yonde
etkiledigi, sosyal medya pazarlama faaliyetlerinin satin alma niyetini olumlu
yonde etkiledigi ve online tiiketici katiliminin satin alma niyeti iizerinde
etkisinin bulunmadig1 sonucuna varmistir.

Doganer ve Armagan (2022) ¢alismalarinda sanal marka topluluklarinda
algilanan faydanin tiiketici marka etkilesimi iizerindeki etkisini aragtirmistir.
Aragtirma sonucunda; ekonomik fayda ve bilgi faydasi ile tiiketici marka
etkilesimi arasinda anlamli bir iliski oldugunu tespit etmistir. Ayrica
katilimeilarin yas, meslek ve gelir diizeyi ile ekonomik fayda algilari arasinda
istatistiksel agidan anlaml farkliliklar oldugu sonucu da bulunmustur.

Dessart vd. (2015) c¢alismalarinda ¢evrimi¢i marka topluluklarinda tiiketici
katiliminin ne anlama geldigini, hangi unsurlardan olustugunu ve nasil
sekillendigini incelemistir. Ayrica tiiketicilerin hem markalarla hem de diger
topluluk iyeleriyle nasil etkilesim kurdugu arastirilmis ve katilimin temel
bilesenleri ile bu katilimi1 etkileyen faktorleri ortaya koymayir amaglamistir.
Calisma neticesinde; tiiketicilerin, ¢evrimi¢i marka topluluklarinda hem
markayla hem de diger topluluk iyeleriyle etkilesim kurdugu sonucuna
vartlmistir. Katilmin duygusal, davranigsal ve biligsel boyutlardan olustugu
tespit edilmistir. Markaya duyulan gliven ve bagllik, topluluk iiyeleri ile
kurulan iligkiler, bilgilendirici ve eglendirici igerikler ile maddi tesviklerin
katilmi artirdigr bulunmustur. Ayrica tiiketici katiliminin marka sadakatini
olumlu yonde etkiledigi ve topluluk i¢indeki etkilesimi giiclendirdigi de tespit
edilmistir.

Martinez-Lopez vd. (2017) ¢alismalarinda ¢evrimig¢i marka topluluklarinda
tilketici katiliminin nasil gerceklestigini ve bu katilimin topluluk icindeki
etkilesimi nasil sekillendirdigini agiklamayr amaclamistir.  Ozellikle,
tiikketicilerin diger iiyelerle ve marka destekleyicisiyle olan iligkilerini ele
alarak, giiven, topluluk kimligi ve tatmin gibi faktorlerin katilim iizerindeki
etkisini incelemistir. Calisma neticesinde; tiiketici katiliminin topluluk i¢indeki
etkilesimi artirdigi bulunmustur. Ayrica katilimin topluluk kimligi ve giiven ile
dogrudan iliskili oldugu da tespit edilmistir.

Liu vd. (2019) ¢alismalarinda sosyal medya marka topluluklarinda tiiketici
katiliminin marka sadakati tizerindeki etkisi tespit etmeye caligmistir. Ayrica
kisisel katilim teorisi baglaminda tiiketici katiliminin 6nciillerini de incelemistir.
Calisma neticesinde; taninma, topluluk kimligi ve 6z yeterliligin sosyal medya
marka topluluklarinda tiiketici katilim1 tizerinde olumlu yonde etkisi oldugu ve
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bunun da sonug olarak marka sadakatini artirdigin tespit etmistir.

Park ve Ha (2021) caligmalarinda sosyal medya marka topluluklarinda
tiikketici katilimimin (biligsel, duygusal ve davranigsal boyutlar baglaminda)
marka sadakati tizerindeki etkisi ele alinmistir. Calisma neticesinde; tiiketici
katiliminin biligsel, duygusal ve davranigsal olmak tizere ii¢c boyutta karakterize
edildigi tespit edilmistir. Ayrica tiiketici katiliminin tiim boyutlarinin marka
sadakati tizerinde etkili oldugu sonucuna da varilmstir.

Santos vd. (2022) caligmalarinda tiiketici-marka 6zdeslemesi ve sosyal
medya marka topluluklarinda tiiketici katiliminin marka sadakati tizerindeki
etkisini ele almistir. Calisma neticesinde; sosyal medya marka topluluklarindaki
tiiketici katiliminin bilgi arama, marka tutkusu, topluluk baglantist duygulari ve
toplulukta kendini ifade etme tarafindan yonlendirildigi sonucuna ulasilmistir.
Ayrica tiiketici katilimi ve tiiketici-marka 6zdeslesmesinin marka giiveni ile
sadakat lizerinde olumlu yonde etkisi oldugu da tespit edilmistir.

Luo vd. (2025) calismalarinda marka bagliliginin sosyal medya marka
topluluklarinda tliketici katilim davranisini nasil etkiledigini incelemistir.
Calisma neticesinde; marka topluluklarimin tiiketici duygularini olumlu yonde
etkiledigi ve bu durumunda sosyal medya marka topluluklarinda katilim
davranisiayolagabilecegi sonucunaulagmistir. Ek olarak, marka topluluklarinin
kadinlar i¢in tiiketici katilim davranis1 {izerinde erkeklere gore daha olumlu
bir etkiye sahip oldugu tespit edilmistir. Ayrica marka topluluklarinin tiiketici
katilim davranisi lizerindeki olumlu etkisinin iiyelik siiresi uzun oldugunda
daha ytiiksek olacagi sonucuna da ulasilmistir.

SONUC

Dijitallesmenin hiz kazanmasiyla birlikte sosyal medya, markalar icin
geleneksel pazarlama ve iletisim stratejilerinin Stesine gecerek tiiketicilerle
daha dogrudan, dinamik ve katilimer bir iliski kurmanin temel araglarindan
biri haline gelmistir. Sosyal medya platformlari, markalarin hedef kitleleriyle
siirekli ve etkilesimli bir diyalog gelistirmesine olanak tanirken, tiiketicilere de
markalarla yalnizca alici-satici iligkisi i¢inde kalmadan, daha derin ve anlaml
baglar kurma firsat1 sunmaktadir. Bu baglamda marka topluluklar, tiiketicilerin
belirli bir marka etrafinda bir araya gelerek ortak deneyimlerini paylastig1, fikir
aligverisinde bulundugu ve marka ile ilgili igerikler iireterek aktif katilimeilar
haline geldigi dijital ekosistemler olarak 6nemli bir rol oynamaktadir. Tiiketici
katiliminin sosyal medya iizerinden sekillenmesi, bireylerin marka siireclerine
dogrudan dahil oldugu ve markalar {izerinde kolektif bir etkide bulundugu yeni
bir tiiketici-marka iliskisi modelini ortaya ¢ikarmaktadir.

Marka topluluklari, sadece markanin pazarlama stratejilerinin bir uzantist
olarak goriilmemeli, ayni zamanda tiiketiciler tarafindan sekillendirilen
dinamik yapilar olarak ele alinmalidir. Sosyal medya, bireylerin bu topluluklara
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katilimini kolaylastirirken, tiiketiciler yalnizca birer miisteri olmaktan ¢ikarak
markanin kimligine ve degerlerine katki saglayan aktdrler haline gelmektedir.
Bu katilim siireci, tiiketicilerin marka hakkinda paylasimlar yaparak, {irlin ya
da hizmetler konusunda geri bildirimde bulunarak ve hatta markanin kiiltiiriine
yon vererek etkin bir sekilde siirece dahil olmasini saglamaktadir. Kullanicilarin
olusturdugu igerikler, marka algisint dogrudan etkileyerek, tiiketiciler arasinda
giiven unsuru olusturmakta ve potansiyel miisterilerin satin alma kararlarini
yonlendirmektedir. Dolayisiyla, tiiketicinin markayla kurdugu bu etkilesimli
iligki, geleneksel reklamciliktan farkli olarak, daha gilivenilir ve samimi bir
marka imaj1 inga etmeye yardime1 olmaktadir.

Tiiketici katiliminin artmasi, markalar agisindan birgok avantaj saglamakla
birlikte, 6te yandan dikkatli bir yonetim siirecini de zorunlu kilmaktadir. Sosyal
medya araciligiyla tiiketiciler, olumlu veya olumsuz deneyimlerini genis
kitlelere hizla yayabilmekte ve bu durum, marka itibarmin siirdiiriilebilirligi
acisindan kritik bir 6nem tasimaktadir. Marka topluluklarinin etkili bir sekilde
yonetilmesi, tiiketicilerin marka hakkinda konusmasini saglamakla kalmayip,
onlarin beklenti ve ihtiyaglarinin anlagilmasina, inovasyon siireglerine dahil
edilmesine ve marka sadakatinin gili¢lendirilmesine de katki sunmaktadir.
Ozellikle kriz anlarinda, sosyal medya platformlari iizerinden yiiriitiilen etkili
iletisim stratejileri, markanin itibar yonetimini saglamasina ve tiiketici glivenini
korumasina yardimci olmaktadir. Bu baglamda, sosyal medya yoneticilerinin ve
pazarlama uzmanlarinin, tiiketici geri bildirimlerini stirekli analiz ederek, marka
topluluklarinin beklentilerine uygun stratejiler gelistirmesi gerekmektedir.

Sonug¢ olarak, sosyal medya, marka topluluklari ve tiiketici katilimi
arasindaki iliski modern pazarlama anlayisinin vazgecilmez bir bileseni
haline gelmistir. Tiiketicilerin markalarla olan etkilesimi, geleneksel tek yonlii
iletisim modellerinden farkli olarak, ¢ift yonlii ve hatta ¢gok yonlii bir dinamik
icinde gelismekte ve tiiketicilerin marka siireclerine dogrudan katki sunmasini
saglamaktadir. Markalar agisindan bakildiginda, sosyal medya tabanli topluluk
yonetimi, sadece marka bilinirligini ve sadakatini artirmakla kalmamakta,
aynit zamanda strdiriilebilir bir rekabet avantaji elde etmenin de anahtar
faktorlerinden biri olarak degerlendirilmektedir. Gelecekte, sosyal medya
platformlarinin stirekli evrim gecirmesiyle birlikte markalarin da tiiketici
katilimint artirmak i¢in daha yenilikei, etkilesim odakli ve bireysellestirilmis
stratejiler gelistirmesi gerekecektir. Bu kapsamda, sosyal medya dinamiklerinin
derinlemesine anlasilmasi ve tiiketici merkezli topluluk yonetimi yaklagimlarinin
benimsenmesi, markalarin dijital diinyada basarili ve siirdiiriilebilir bir varlik
gostermesi agisindan kritik bir unsur olmaya devam edecektir.



Pazarlama Alaninda Uluslararasi Arastirmalar Il | 187

KAYNAKCA

Algesheimer, R., Dholakia, U. M. ve Herrmann, A. (2005). “The Social Influence of Brand Community:
Evidence from European Car Clubs”. Journal of Marketing, Vol. 69 No. 3, pp. 19-34.

Bagozzi, R. P. ve Dholakia, U. M. (2006b). “Open-Source Software User Communities: A Study of
Participation in Linux User Groups”. Management Science, Vol. 52 No. 7, pp. 1099-1115.

Bijmolt, T. H., Leeflang, P. S., Block, F., Eisenbeiss, M., Hardie, B. G., Lemmens, A. ve Saffert, P.
(2010). “Analytics for Customer Engagement”. Journal of Service Research, Vol. 13 No. 3, pp.
341-356.

Bowden, J. L. H. (2009a). “The Process of Customer Engagement: A Conceptual Framework™. Journal
of Marketing Theory and Practice, Vol. 17 No. 1, pp. 63-74.

Boyd, D. M. ve Ellison, N. B. (2007). “Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship”.
Journal of Computer-Mediated Communication, Vol. 13 No. 1, pp. 210-230.

Brodie, R. J., Hollebeek, L. D. Juric, B. ve Ilic, A. (2011). “Customer Engagement: Conceptual
Domain, Fundamental Propositions, and Implications for Research”. Journal of Service Research,
Vol. 14 No. 3, pp. 252-271.

Buran, I. ve Kocak, A. (2019). “Sanal Marka Topluluklarinda Tiiketici Katithmi”. Pazarlama ve
Pazarlama Arastirmalar: Dergisi, Vol. 12 No. 24, pp. 273-302.

Casalo, L. V., Flavian, C. ve Guinaliu, M. (2007). “The Impact of Participation in Virtual Brand
Communities on Consumer Trust and Loyalty: The Case of Free Software”. Online Information
Review, Vol. 31 No. 6, pp. 775-792.

Demirci Orel, F. ve Arik, A. (2020). “Sosyal Medya Pazarlama Faaliyetlerinin Cevrimigi Tiiketici
Katilimi ve Satin Alma Niyeti Uzerindeki Etkisi: Moda Markalar1 Ornegi”. Erciyes Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, No. 49, pp. 146-161.

Dessart, L., Veloutsou, C. ve Morgan-Thomas, A. (2015). “Consumer Engagement in Online Brand
Communities: A Social Media Perspective”. Journal of Product & Brand Management, Vol. 24
No. 1, pp. 28-42.

Dessart, L., Veloutsou, C. ve Morgan-Thomas, A. (2016). “Capturing Consumer Engagement: Duality,
Dimensionality and Measurement”. Journal of Marketing Management, Vol. 32 No. 5/6, pp. 399-
426.

De Valck, K., Van Bruggen, G. H. ve Wierenga, B. (2009). “Virtual Communities: A Marketing
Perspective”. Decision Support Systems, Vol. 47 No. 3, pp. 185-203.

Doganaer, M. C. ve Armagan, E. (2022). “Sanal Marka Topluluklarinda Algilanan Faydalar:
PlayStation Tiirkiye Platformu Ornegi”. Nazilli Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Vol.
3 No. 1, pp. I-19.

Ellison, N. B., Steinfield, C. ve Lampe, C. (2007). “The Benefits of Facebook ‘friends:” Social Capital
and College Students’ Use of Online Social Network Sites”. Journal of Computer-Mediated
Communications, Vol. 12 No. 4, pp. 1143-1168.

Fournier, S. ve Avery, J. (2011). “The Uninvited Brand”. Business Horizons, Vol. 54 No. 3, pp. 193-
207.

Gillin, P. (2007). The New Influencers: A Marketers Guide to the New Social Media. Sanger, CA: Quill
Driver Books.

Habibi, M. R., Laroche, M. ve Richard, M-O. (2014a). “Brand Communities Based in social media:
How Unique are They? Evidence from two Exemplary Brand Communities”. International
Journal of Information Management, Vol. 34, pp. 123-132.

Habibi, M. R., Laroche, M. ve Richard, M. O. (2014b). “The Roles of Brand Community and
Community Engagement in Building Brand Trust on Social Media”. Computers in Human
Behavior, Vol. 37, pp. 152-161.

Hollebeek, L. D. (2011). “Demystifying Customer Brand Engagement: Exploring the Loyalty Nexus”.
Journal of Marketing Management, Vol. 27 No. 7/8., pp. 785-807.

Hollebeek, L. D., Glynn, M. S. Ve Brodie, R. J. (2014). “Consumer Brand Engagement in Social
Media: Conceptualization, Scale Development and Validation”. Journal of Interactive Marketing,
Vol. 28 No. 2, pp. 149-165.



188 | International Research in the Field of Marketing

Hollebeek, L. D. ve Macky, K. (2019). “Digital Content Marketing’s Role in Fostering Consumer
Engagement, Trust, and Value: Framework, Fundamental Propositions, and Implications”. Journal
of Interactive Marketing, Vol. 45, pp. 27-41.

Islam, J., Rahman, Z. ve Hollebeek, L. D. (2017). “Personality Factors as Predictors of Online
Consumer Engagement: An Empirical Investigation”. Marketing Intelligence & Planning, Vol. 35
No. 4, pp. 510-528.

Jibril, A. B., Kwarteng, M. A. Chovancova, M. ve Pilik, M. (2019). “The Impact of Social Media
on Consumer-Brand Loyalty: A Mediating Role of Online Based-Brand Community”. Cogent
Business & Management, Vol. 6 No.1, pp. 1-19.

Kaplan, A. M. ve Haenlemn, M. (2010). “Users of the World, Unite! The Challenges and Opportunities
of Social Media”. Business Horizons, Vol. 53 No. 1, pp. 59-68.

Komsuoglu, B. (2019). Sosyal Medya Platformlarinda Tiiketici Katilimi: Konaklama Sektdriine
Yonelik Bir Uygulama (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi). Alanya Alaaddin Keykubat
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Alanya.

Laroche, M., Habibi, M. R., Richard, M.-O. ve Sankaranarayanan, R. (2012). “The Effects of Social
Media Based Brand Communities on Brand Community Markers, Value Creation Practices, Brand
Trust and Brand Loyalty”. Computers in Human Behavior, Vol. 28, pp. 1755-1767.

Laroche, M., Habibi, M. R. ve Richard, M. O. (2013). “To be or not to be Social Media: How Brand
Loyalty is affected by Social Media”. International Journal of Information Marketing, Vol. 33 No.
1, pp. 76-82.

Liu, L., Liu, R., Lee, M. ve Chen, J. (2019). “When Will Consumers be ready? A Psychological
Perspective on Consumer Engagement in Social Media Brand Communities”. Internet Research,
Vol. 29 No. 4, pp. 704-724.

Luo, G., Hao, J. ve Ma, H. (2025). “The Impact of Brand Connectedness on Consumer Engagement
Behavior in the Social Media Brand Community”. Journal of Research in Interactive Marketing,
Vol. 19 No. 1, pp. 19-34.

Mangold, W. G. Ve Faulds, D. J. (2009). “Social Media: The New Hybrid Element of the Promotion
Mix”. Business Horizons, Vol. 52 No. 4, pp. 357-365.

Martinez-Lopez, F. J., Anaya- Sanchez, R., Molinillo, S., Aguilar-Illescas, R. ve ESTEBAN-MILLAT,
I. (2017). “Consumer Engagement in an Online Brand Community”. Electronic Commerce
Research and Applications, Vol. 23, pp. 24-37.

Mcalexander, J. H., Kim, S. K. Ve Roberts, S. D. (2003). “Loyalty: The Influences of Satisfaction and
Brand Community Integration”. Journal of Marketing Theory and Practice, Vol. 11 No. 4, pp.
1-11.

Muniz, A. M. Ve O’guinn, T. C. (2001). “Brand Community”. Journal of Consumer Research, Vol. 27
No. 4, pp. 412-432.

Muniz, A. M. Ve Schau, H. J. (2007). “Vigilante Marketing and Consumer-Created Communications”.
Journal of Advertising, Vol. 36 No. 3, pp. 35-50.

Muntinga, D. G., Moorman, M. ve Smit, E. G. (2011). “Introducing COBRAs: Exploring Motivations
for Brand-Related Social Media Use”. International Journal of Advertising, Vol. 30 No. 1, pp.
13-46.

Park, J.-S. ve Ha, S. (2021). “Developing Brand Loyalty through Consumer Engagement with Brand
Communities in Social Media”. Asian Journal of Business Research, Vol. 11 No. 1, pp. 83-102.

Patterson, P., Yu, T. Ve De Ruyter, K. (2006). Understanding Customer Engagement in Services. /n
Advancing Theory, Maintaining Relevance, Proceedings of ANZMAC 2006 Conference, Brisbane,
Vol. 4 No. 6, pp. 1-8.

Powers, T., Advincula, D., Austin, M. S., Gaiko, S. Ve Snyder, J. (2012). “Digital and Social Media
in the Purchase Decision Process”. Journal of Advertising Research, Vol. 52 No. 4, pp. 479-489.

Rheingold, H. (1993). The Virtual Community: Homesteading on the Electronic Frontier. MA:
Addison-Wesley.

Santos, Z. R., Coelho, P. S. Ve Rita, P. (2022). “Fostering Consumer-Brand Relationships through
Social Media Brand Communities”. Journal of Marketing Communications, Vol. 28 No. 7, pp.
768-798.



Pazarlama Alaninda Uluslararasi Arastirmalar Il | 189

Schau, H. J., Muniz, A. M. Ve Arnould, E. J. (2009). “How Brand Community Practices Create Value”.
Journal of Marketing, Vol. 73 No. 5, pp. 30-51.

Tafesse, W. (2016). “Conceptualization of Brand Experience in an Event Marketing Context”. Journal
of Promotion Management, Vol. 22 No. 1, pp. 34-48.

Tajfel, H. ve Turner, J. C. (1985). The Social Identity Theory of Intergroup Behavior. In S. Worchel &
W. G. Austin (Eds.), Psychology of Intergroup Relations (p. 7-24). Chicago: Nelson Hall.

Tosun, N. B. ve Turfanda, S. (2018). “Sanal Marka Topluluklarinin Marka Sadakati Uzerindeki Rolii”.
Yildiz Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Vol. 2 No. 2, pp. 95-117.

Van Doorn, J., Lemon, K. N., Mittal, V., Nass, S., Pick, D., Pirner, P. ve Verhoef, P. C. (2010).
“Customer Engagement Behavior: Theoretical Foundations and Research Directions”. Journal of
Service Research, Vol. 13 No. 3, pp. 253-266.

Vivek, S. D., Beatty, S. E. ve Morgan, R. M. (2012). “Customer Engagement: Exploring Customer
Relationships beyond Purchase”. Journal of Marketing Theory and Practice, Vol. 20 No. 2, pp.
127-145.

Von Hippel, E. (2005). Democratizing Innovation. MA: The MIT Press.

Voorn, R. J. ve Kommers, P. A. (2013). “Social Media and Higher Education: Introversion and
Collaborative Learning from the Student’s Perspective”. International Journal of Social Media
and Interactive Learning Environments, Vol. 1 No. 1, pp. 59-73.

Wellman, B. ve Gulia, M. (1999). Net-Surfers Don’t Ride Alone: Virtual Communities as Communities.
In B. Wellman (Ed.), Networks in the Global Village (p. 331-366). Boulder, CO: Westview.

Zaglia, M. E. (2013). “Brand Communities Embedded in Social Networks”. Journal of Business
Research, Vol. 66 No. 2, pp. 216-223.



m o

yayinevi

yayinevi

: | KitaBmatik*

ket WP

ULUSLARARASI YAYINEVI BELGESI

ILGiLi MAKAMA

Egitim Yayinevi, Universitelerarasi Kurul Baskanhg (UAK) 2026 Docgentlik Basvuru Sartlari ve Akademik Tesvik Kriterlerinde
belirtilen tanima gore "Taninmis Uluslararasi Yayinevi" statiisindedir. 1998 yilinda yayin hayatina baslamis olup 28 yildir diizenli
bir sekilde sektorde Gretmis oldugumuz 3500’e yakin eser ile yayin hayatina devam etmekteyiz ve her kategoride 20 ve Uzeri sayida

eserimiz bulunmakta olup Tirkge disinda diger dillerde 300’den fazla eser bashgimiz bulunmaktadir.

Tim eserlerimiz ulusal ve uluslararasi yayin kriterlerine (YOK ydnetmeligi, tesvik yonetmeligi ve UAK kriterlerini) uygun olarak

yayimlanmaktadir.

Ayrica yayinlarimiz hem diinya hem Tirkiye kiitiiphane, Universite ve tarama araglarinda kataloglanmaktadir. (Harvard University
Library, Stanford University Library, Cornell University Library, Columbia University Library, Princeton University Library, Mainz
University Library, University of California Berkeley Library, Michigan University Library, Worldcat, Google Scholar, Kitliphaneler ve
Yayimlar Genel Mudirligi Kiatliphanesi, Beyazit Devlet Kitliphanesi ve daha fazlasi) Eser yayini noktasinda Harvard University
Press, Pearson Publishing, Routledge (Taylor & Francis Group), Wiley Publishing, Hachette Book Group, Penguin Book Brand,
Amazon Publishing, Palgrave Macmilian, Springer, Hay House, Harper Collins Publishg Group, Bloomsbury ve daha fazla global
marka ile st seviye galisma ortakligimizi uluslararasi yayin gergevesinde sozlesme ile sabit olarak yiritmekteyiz. Fellowship gibi

toplantilar vasitasi ile de yayinlarimizin telif satisini tiim diinya ilkelerine satmaya devam etmekteyiz.

YUSUF ZiYA AYDOGAN

Yayinevi Grubu Genel Baskani

EGITIM WAYINEVI BASITE YAY ITA

+90 332 35192 85
+90 53315150 42

bilgi@egitimyayinevi.com
www.egitimyayinevicom

Fevzi Cakmak mah. 10721 sok.
B Blok, No: 16/B, Safakent
Karatay/KONYA

©C e 0o




m N

yayinevi

' kitaipr

ayiniar

3 Kitapmatik’“
————

yayinavi

itk WA PN

INTERNATIONAL PUBLISHING HOUSE
CERTIFICATE

TO THE RELEVANT AUTHORITY

Egitim Publishing House has the status of “Recognized International Publishing House” according to the definition specified in the
Interuniversity Board (UAK) 2026 Associate Professorship Application Requirements and Academic Incentive Criteria. We started our
publishing life in 1998 and we have been continuing our publishing life with nearly 3500 works that we have produced in the sector
regularly for 28 years and we have 20 or more works in each category and we have more than 300 titles in languages other than
Turkish.

All of our works are published in accordance with national and international publication criteria (YOK regulations, incentive
regulations, and UAK criteria).

In addition, our publications are cataloged in libraries, universities and search tools both in Turkey and the world. (Harvard University
Library, Stanford University Library, Cornell University Library, Columbia University Library, Princeton University Library, Mainz
University Library, University of California Berkeley Library, Michigan University Library, Worldcat, Google Scholar, General Directorate
of Libraries and Publications Library, Beyazit State Library and more) Harvard University Press at the point of publication, We have
high level working partnerships with Pearson Publishing, Routledge (Taylor & Francis Group), Wiley Publishing, Hachette Book Group,
Penguin Book Brand, Amazon Publishing, Palgrave Macmilian, Springer, Hay House, Harper Collins Publishg Group, Bloomsbury and
many more global brands. We continue to sell royalties of our publications to all countries of the world through meetings such as
Fellowship.

YUSUF ZiYA AYDOGAN
Publish Group Chairman

EGITIM WAYINEVI BASITE YAY ITA

+90 332 351 92 85
+90 53315150 42

bilgi@egitimyayinevi.com
www.egitimyayinevicom

Fevzi Cakmak mah. 10721 sok.
B Blok, No: 16/B, Safakent
Karatay/KONYA

©O 00




Egitim Yayinevi / ingilizce ve Diger Dillerde Yayinlanan Eserler

9786253853594

Education Model

1. The New Trend of Generation Z’'s Online Shopping Style Tayfun Emre
9786050653717 | and Instagram Relationship Yaman
2. Beyza Merve
Akgil,Suat
9786050653748 | Ecorecreation Karakiglk
3. Mustafa
Kaymakgl,Cihan
9786057009739 | Turkish Culture in Rhodes and Kos Ozgiin
4, 9786057009746 | Scales in international Marketing Merve Vardarsuyu
5. 9786057016997 | Insurance and Employability of Women Metin Kilig
6. 9786057494214 | Media An City Kiibra Ozarslan
7. 9786253850517 | Science to Think, Math to Design, Sports to Live Tayfun Tutak
8. Tebessim Ayyildiz
9786253850777 | Interdisciplinary Approaches in Sport Sciences -l Durhan
9. 9786253850807 | Contrdle Et Reproduction -Vl a Les Politiques Educatives Ebru Eren
10. Current Quantitative Decision Making Methods: Data-
9786253850883 | Driven Theory, Modeling, and Real World Applications Nazli Ersoy
11. Advancements in Decision-Making and Data Analytics:
9786253850890 | Case Applications Nazli Ersoy
12. Current Evaluations in The Field of Management and
9786253851682 | Organization Necdet Sezal
13. Bilsra Nur Ciftci
9786253851712 | Vocabulary of Computer Engineering Aksoy,Kibra Er
14. Hypertension A Multidisciplinary Perspective From
9786253851811 | Diagnosis to Management Hayriye Sentirk
15. The Relationship Between The Perception of
Overqualification and Deviant Workplace Behaviors
9786253851859 | Within The Framework of Talent Management Aynur Sen
16. | 9786253852245 | International Research in The Field of Chemistry - Pinar Bozbeyoglu
17. International Research in The Field of Management and
9786253852450 | Organization -l Arzu Karaca
18. | 9786253852801 | Language in The Digital Age Suleyman Kasap
19. | 9786253852832 | Mysterious Bag Zeki Celik
20. | 9786253852849 | Volunteer Dedective Zeki Celik
21. Ummiigiil Mutlu
9786253853044 | Dynamics of Efl Teachers’ Agency For Social Justice Koroglu
22. | 9786253853129 | Science to Think, Math to Design, Sports to Live -l Mehmet Polat
23. | 9786253853549 | The House of The Mind Yasemin Ozel
24. Ramazan
9786253853556 | Characteristics of Islamic Educational Leadership Cansoy,Recep Utku
25. Recep
Utku,Ramazan
9786253853563 | Characteristics of Islamic Educational Leadership Cansoy
26. Educating in The Age of A-l: Balancing innovation, Ethics,
9786253853587 | And Human Values Rusen Meylani
27. Sustainability and Education: Toward a Sustainable

Rusen Meylani




28.

Baran

9786253853655 | From Theory to Practice in The World of Marketing Arslan,Volkan Yakin
29. Sukrd Dursun,Gaye
9786253853822 | How important is Mastitis Really? Bulut
30. International Research in The Field of Geomatic
9786253853877 | Engineering- | Fuat Basciftci
31. Matematik Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-II
9786253853884 | (International Research in The Field of Mathematics) Fethiye Miige Sakar
32. Elif Charlotte
9786253854898 | Women Across The Ages: Society, Family and Health Nelson
33. intercultural Dialogues in Tiirkiye: Bridging Cultures
9786253854904 | Through Language, Education, and Art Samira Aliari
34, International Research in Sociolinguistics- | Language,
9786253854911 | Identity, And Society in Kosovo Ruhan Gl
35. Twice-Told Istanbul: A Stylistic Reading of The English GoOzde Beglim
9786253855505 | Translations Of Kara Kitap Mizrak,Asalet Erten
36. God Asleep in The Cosmos, Awake in The Human Mind:
9786253855666 | Decoding The Simulation Emel Keskinkilig
37. | 9786253855987 | Two in One Huba Method For Turkish Learners Murat Gékmen
38. | 9786253855994 | Two in One Huba Method For Turkish Learners Murat Gékmen
39. International Research in The Field of Aerospace
9786253857059 | Engineering Hasim Kafali
40. The international Conference On Defense Technologies Stleyman
And Future Strategies (Sategs 25) 17-20 December 2025 Neseli,Hakan
9786253857318 | Konya —Abstract Book Terzioglu
41. The international Conference On Defense Technologies Stleyman
And Future Strategies (Sategs 25) 17-20 December 2025 Neseli,Hakan
9786253857325 | Konya — Proceeding Book Terzioglu
42. The Right Approach To Refugee Students / Edited By:
9786255971074 | Metin Kilig, Maja Kerneza, inga Laurusone Metin Kilig
43, Burgin Yersel,Basak
9786255971418 | Reading Media With Al Kalkan
44, International Research in The Field of English Language
9786255971593 | Teaching -l Ebubekir Bozavli
45, Muhammet
Culinary Crossroads: Gastronomy, innovation, and The Erbay,Glilcin Algan
9786255971807 | Tourist Experience Ozkok
46. | 9786255997067 | International Research in The Field of Civil Engineering -I | Mehmet Kamanl
47. | 9786255997074 | International Research in The Field of Macroeconomics -1 | iclal Uniivar
48. Teaching Unveiled The Power of Identity in English
9786255997791 | Language Education Feyza Nur Ekizer
49, International Research in Biology-1l: Comparison of Cengiz Mutlu,Selda
9786255997944 | Traditional and Artificial Intelligence Application Palabiyik
50. | 9786256251342 | International Research in The Field of Architecture-I Gozde Cakir Kiasif
51. Nazmiye Gondl
9786256251366 | International Research in The Field of Mathematics- | Bilgin
52. Current and Advanced Researches in Science and Math
9786256251373 | Education -llI Tayfun Tutak
53. International Research in The Field of English Language

9786256251472

Teaching -

Ebubekir Bozavli




54, Turkey-iraqi Kurdish Regional Government Relations
From The Perspective of Turkish Foreign Policy After The
Arab Spring / Hiiseyin Aktug, Dr. Ogr. Uyesi Arzu Hilseyin Aktug,Arzu
9786256251632 | Cetinkaya Cetinkaya
55. | 9786256251731 | Contemporary Issues in Finance Hatice imamoglu
56. International Research in The Field of Educational
9786256251915 | Administration-I Gokhan Ozaslan
57. International Research in Social, Human and
9786256382213 | Administrative Sciences -IX Salim Sercan Sari
58. | 9786256382220 | International Research in Education Sciences -IV Bahadir Gulbahar
59. | 9786256382237 | International Research in Math Sciences -IlI Erol Asiltlirk
60. ismet Rezani
9786256382244 | International Research in Health Sciences -V Toptanci
61. | 9786256382251 | International Research in Engineering Sciences -ll| Mehmet Kamanli
62. Nurten Ebru
9786256382640 | Whistleblowing (Bilgi ifsasi) ve Orgiitsel Giiven Ozdemir
63. Gilsen
New Generation Employees Generation Z With A General | Kirpik,Beyhan
9786256382664 | Perspective Kilinger
64. International Research in Social, Human and
9786256382817 | Administrative Sciences- X ismail Dursunoglu
65. | 9786256382824 | International Research in Health Sciences -VI Emine Sarman
66. Sakir Tasdemir, ilker
9786256382831 | Innovations And Technologies in Engineering Ali Ozkan
67. | 9786256408340 | International Research in Education Sciences -V Nihan Demiryay
68. | 9786256408357 | International Research in Communication Sciences -llI Sinem Onar
69. Recherches Et Pratiques Actuelles En Didactique Des
9786256408654 | Langues Et Des Cultures Dr. Betiil Ertek
70. International Research in Social, Human and
9786256408746 | Administrative Sciences -XlI Emre Akcagiindiiz
71. | 9786256408753 | International Research in Engineering Sciences -V Servet Soyguder
72. Creativity in Translation Translating Wordplays, Symbols, | Tugce Elif Tasdan
9786256408845 | And Codes Dogan
73. International Research in Social, Human and
9786256489127 | Administrative Sciences -XIV Hatice imamoglu
74. | 9786256489134 | International Research in Health Sciences -VII Meryem Colak
75. | 9786256489141 | International Research in Education Sciences -VI Bahadir Gulbahar
76. | 9786256489158 | International Research in Engineering Sciences -VI Ridvan Saracgoglu
77. | 9786256489165 | International Research in Agriculture Sciences -I| Alihan Cokkizgin
78. International Research in Social, Human and
9786256489363 | Administrative Sciences -XV Derya ilic
79. ibrahim
9786256489370 | Global Consepts in Gastronomy Cekic,Yener Ogan
80. | 9786256489417 | Turkish Music Guide Gulgin Yahya Kagar
81. Efl Learners Speaking Performances and Challenges Clt
9786256489455 | Classroom Ali Reza Lou
82. International Research in Social, Human and
9786256489639 | Administrative Sciences -XVI Elifnur Terzioglu
83. | 9786256489660 | International Research in Education Sciences -VII Murat Demirekin




84. Musatafa
9786256489677 | International Research in Math Sciences -1V Yeneroglu
85. | 9786256489684 | International Research in Engineering Sciences -VII Arif Emre Dursun
86. | 9786256489691 | International Research in Architecture Sciences -II Eda Selguk
87. International Research in Social, Human and
9786256489813 | Administrative Sciences -XVII Arzu Karaca
88. Current and Advanced Researches in Science and Math
9786256489820 | Education -I Tayfun Tutak
89. The Importance of Productivity in Production: A Research
9786256552111 | Onhvestock Indicators” Omer Faruk Arslan
90. Leadership Approaches Antecedents, Consequences, and | Osman Seray
9786256552319 | Measurements Ozkan,Burcu Uziim
91. | 9786256552487 | Contemporary Research in Language Education Aysel Deregozi
92. Sprachliche Welten Forschungen Im Bereich Deutsche
9786256552555 | Sprache Und Literatur Aysel Deregozi
93. International Research in Social, Human and
9786256552869 | Administrative Sciences -XVIII Sezgin Zabun
94. | 9786256552876 | International Research in Engineering Sciences -VIII Tayfun Soysal
95. | 9786256552883 | International Research in Education Sciences -VIII Ozlem Afacan
96. | 9786256552890 | International Research in Architecture Sciences -Il| Gozde Cakir Kiasif
97. International Research In Social, Human and
9786256613126 | Administrative Sciences -XIX Omer Sezai Senel
98. International Research in Social, Human and
9786256613867 | Administrative Sciences -XX Olcay Tire
99. | 9786256613881 | International Research in Engineering Sciences -I1X Sakir Tasdemir
100. | 9786256613898 | International Research in Math Sciences -V Ozlem Alpu
101. | 9786256613904 | International Research in Education Sciences -IX Filiz Arzu Yalin
102. | 9786256613911 | International Research in Communication Sciences -1V Sinem Onar
103. | 9786256658103 | International Research in Education Sciences -X Mustafa Caner
104. Beyza Merve
Akgil,Suat
9786256658196 | Ecorecreation Karakuglik
105. Sustainable Life in 21st Century For Disedvantaged
9786256658271 | Groups Hakan Sari
106. A New Solfege Teaching Model For Beginning Level
9786256658301 | Solfege Education Mustafa Kendizler
107. Tebessim Ayyildiz
9786256658318 | interdisciplinary Approaches in Sport Sciences Durhan
108. International Research in Social, Human and
9786256658462 | Administrative Sciences -XXII Hakki Kiymik
109. | 9786256658479 | International Research in Health Sciences -IX Didem Onay Derin
110. | 9786256658752 | International Research in Engineering Sciences -X Servet Soyguder
111. J.D. Zelenka’nin Zwv 181 No.1 Sonatr’nin iki Viyola,
Viyolonsel ve Siirekli Bas icin Uyarlamasi The Adaptation
Of J.D. Zelenka’s Zwv 181 Sonata No:1 For Two Violas,
9786256658936 | Violoncello And Basso Continuo Ece Akyol
112. Mehmet Ata
The Changing World and Social Structure: Social Oztiirk,Mustafa
9786257316781 | Adaptation, Sports, and Parents Kiling
113. | 9786257316972 | In The Context of Folklore Media and Communication Samet Kilig




114. Current and Advanced Researches in Science and Math
9786257405904 | Education -II Tayfun Tutak
115. International Research in Social, Human and
9786258108170 | Administrative Sciences Bilent Darici
116. | 9786258108330 | International Research in Health Sciences Didem Onay Derin
117. International Research in Social, Human and
9786258108460 | Administrative Sciences - iclal Untivar
118. | 9786258108484 | International Research in Math Sciences Tayfun Tutak
119. | 9786258108491 | International Research in Education Sciences Nurten Ozgelik
120. | 9786258108507 | International Research in Communication Sciences Oguz Han Oztay
121. | 9786258108613 | Learning Oriented Assessment and Academic Writing Kibra Er
122. International Research in Social, Human and
9786258108811 | Administrative Sciences -llI Halil Cem Sayin
123. | 9786258108828 | International Research in Health Sciences- Il Sevban Arslan
124. | 9786258108835 | International Research in Communication Sciences Oguz Han Oztay
125. | 9786258223002 | Teacher Development For Learner Autonomy Esen Geng
126. | 9786258223132 | International Research in Architecture Sciences Murat Dal
127. | 9786258223149 | International Research in Education Sciences -Il| Bahadir Gulbahar
128. | 9786258223156 | International Research in Engineering Sciences -1V Sakir Tagdemir
129. | 9786258223163 | International Research in Health Sciences -1V Didem Onay Derin
130. Mustafa Emre
9786258223170 | International Research in Math Sciences-ll Akcay
131. International Research in Social, Human and
9786258223187 | Administrative Sciences -VIII Pinar Doganay
132. | 9786258223248 | International Research in Agriculture Sciences Mehmet Colak
133. Term Structure of interest Rate and Economic Activities
9786258223415 | Oecd Case Erkan Kara
134. Stephane Waren
The Effects of Emotional Marketing On Consumer Repanda
Product Perception, Brand Awareness, and Purchase Iwolo,Gokhan
9786258223422 | Decision Akandere
135. Leonardo Alaeddin
9786258223835 | Privilegio Caesar Clerici
136. Leonardo Alaeddin
9786258223842 | Rrebiss Caesar Clerici
137. Recent Trends, Applications, and Suggestions in
9786258223941 | Education Hakki Bagci
138. International Research in Social, Human and
9786258341058 | Administrative Sciences -IV Mustafa Kisa
139. International Research in Social, Human and Mehmet
9786258341379 | Administrative Sciences -V Ylcenursen
140. | 9786258341386 | International Research in Engineering Sciences - Servet Soyguder
141. | 9786258341393 | International Research in Education Sciences -l Elif Bengli
142. | 9786258341409 | International Research in Communication Sciences -l Sinem Onar
143. | Have Decided to Become an English Teacher: Motivation
9786258341508 | to Learn And Teach English in Turkey Gonca Subasi
144. International Research in Social, Human and Filiz Tufan Emini
9786258341546 | Administrative Sciences -VI Kurtulus
145. | 9786258341553 | International Research in Health Sciences -IlI Didem Onay Derin
146. | 9786258341744 | Transformation of Love Elif Glivendi Yalgin




147. Henry George Farmer'in S, Ark Mu“Zig"i Hakkindaki
9786258341768 | Go"Ru’S, Leri ibrahim Odabasi
148. International Research in Social, Human and
9786258341843 | Administrative Sciences -VII Bulut Dulek
149. Hatice Aygun
9786258341997 | Enseigner La Traduction Poétique En Contexte Fle Selvitopu
150. International Congress of Language and Translation
Studies Uluslararasi Dil ve Ceviribilim Kongresi Bildiri
9786258468168 | Ozetleri Onur Koksal
151. | 9786258468922 | Cello Duets For Beginners Ayna Isababayeva
152. International Research in The Field of Management and
9786259910529 | Organization-i Ozan Buyulkyllmaz
153. Korkmaz
Bellitirk,Ahmet
9786253857486 | Sustainable Plant Nutrition and Soil Quality Management | Celik
154. Fen Bilgisi Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -I
9786253850012 | (International Research in The Field of Science Education) | Suat Unal
155. Dinya Dilleri ve Edebiyatlari Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-ll(International Studies in The Field of World
9786253850029 | Languages And Literatures) Fatime Gil Kogsoy
156. Makine Miihendisligi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -
(International Research in The Field of Mechanical
9786253850036 | Engineering) Servet Soyguder
157. Stleyman
Neseli,Hakan
Selcuk University 3rd International Technology and Terzioglu,Sema
9786253850081 | Innovation Student Symposium Abstract Book Servi
158. Sileyman
Neseli,Hakan
Selguk University 3rd International Technology and Terzioglu,Sema
9786253850098 | Innovation Student Symposium Procedding Book Servi
159. Fen Bilgisi Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -I|
9786253850203 | (International Research in The Field of Science Education) | Mehmet Kiiglik
160. ingaat Miihendisligi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -I
9786253850210 | (International Research in The Field of Civil Engineering Mahmut Durmaz
161. Agik ve Uzaktan Egitim Alaninda Uluslararasi Arastirmalar
-l International Research in The Field of Open and
9786253850289 | Distance Education Tayfun Tutak
162. Uluslararasi iktisat Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -
(International Research in The Field of International
9786253850333 | Economics) Sinem Yapar Sagik
163. Kimya Alaninda Uluslararasi Arastirmalar- | (International
9786253850340 | Research in The Field of Chemistry Pinar Bozbeyoglu
164. Egitimde Olgme ve Degerlendirme Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar -1l (International Research in The Field of
9786253850463 | Measurement and Evaluation in Education Mehmet Sata
165. Dilbilimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -
9786253850975 | (International Research in The Field of Linguistics) Merve Gegikli
166. Din Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -l
(International Research in The Field of Religious Muhammet

9786253850982

Education)

Mustafa Bayraktar




167. iletisim Calismalari Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -
IV(International Research in The Field of Communication
9786253851026 | Studies) Elifnur Terzioglu
168. Kamu Y6netimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -1l
(International Research in The Field of Public
9786253851040 | Management) Adnan Karatas
169. Kimya Alaninda Uluslararasi Arastirmalar- Il (International
9786253851064 | Research in The Field of Chemistry) Pinar Bozbeyoglu
170. Matematik Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -ll|
(International Research in The Field of Mathematics
9786253851071 | Education) Ozlem Ceziktiirk
171. Egitim Programlari ve Ogretim Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-Ill (International Research in The Field of
9786253851088 | Curriculum and Instruction) Aysenur Kuloglu
172. Dinya Dilleri ve Edebiyatlari Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-1ll (International Studies in The Field of
9786253851101 | World Languages and Literatures) Fatime Gil Kogsoy
173. Orta Cag Tarihi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -l
9786253851118 | (International Studies in The Field of Medieval History) Yunus Arifoglu
174. Yonetim Bilisim Sistemleri Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar -I (International Research in The Field of
9786253851156 | Management Information Systems) Selma Bulut
175. Sosyal Hizmet Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -l|
9786253851170 | (International Research in The Field of Social Work) Mehmet Kirlioglu
176. Fransiz Dili Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -I|
(International Research in The Field of French Language
9786253851194 | Teaching) Nurten Ozgelik
177. Ekonometri Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -| Merve Ertok
9786253851231 | (International Research in The Field of Econometrics) Onurlu
178. Uluslararasi Ticaret Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -l
(International Research in The Field of International Metehan
9786253851316 | Trade) Ortakarpuz
179. Reklamcilik Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -
9786253851330 | (International Research in The Field of Advertising) Arzu Kazaz
180. Mikro iktisat Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -II
9786253851354 | (International Research in The Field of Microeconomics) Halil Tunca
181. Bilgisayar Bilimleri ve Mihendisligi Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar -lll (International Research in The Field of
9786253851392 | Computer Science and Engineering) Fulya Aslay
182. Nicel Karar Yontemleri Alaninda Uluslararasi Arastirmalar
-Il (International Research in The Field of Quantitative
9786253851460 | Decision Methods) Yusuf Sahin
183. Uroloji Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -I (International | Mehmet Fatih
9786253851491 | Research in The Field of Urology) Sahin
184. Fen Bilgisi Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -
lll(International Research in The Field of Science
9786253851514 | Education) Mehmet Kiglik
185. Nicel Karar Yontemleri Alaninda Uluslararasi Arastirmalar
-lll (International Research in The Field of Quantitative
9786253851804 | Decision Methods) Hiseyin Glrbiz




186. Toprak Bilimi ve Bitki Besleme Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar -l (International Research in The Field of Soil
9786253852023 | Science and Plant Nutrition Korkmaz Bellitlirk
187. Dogum ve Kadin Hastaliklari Hemsireligi Alaninda
Uluslararasi Arastirmalar -1l (International Research in
9786253852061 | The Field of Obstetrics and Gynecology Nursing) Hatice Tetik
188. Grafik Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -Il (International
9786253852078 | Research in The Field of Graphics) Ozlem Uyan
189. Makine Miihendisligi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -
Il (International Research in The Field of Mechanical Mehmet
9786253852092 | Engineering) Haskul,Murat Kisa
190. Elektrik-Elektronik Ve Haberlesme Mihendisligi Alaninda
Uluslararasi Arastirmalar -1ll (International Research in
The Field of Electrical-Electronics And Communication
9786253852108 | Engineering Rlstl Guntlirkin
191. Guizel Sanatlar - Gorsel iletisim Tasarimi Alaninda
Uluslararasi Arastirmalar -1l (International Research in Busra incirkus
9786253852115 | The Field of Visual Communication Design) Ulushan
192. Matematik Alaninda Uluslararasi Arastirmalar- |
9786253852139 | (International Research in The Field of Mathematics) Fethiye Miige Sakar
193. Dinya Dilleri ve Edebiyatlari Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-1V(International Studies in The Field of
9786253852290 | World Languages and Literatures) Fatime Gul Kogsoy
194. Arkeoloji Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-
9786253852344 | ll(International Research in The Field of Archaeology) Seher Selin Ozmen
195. Egitimde Olgme ve Degerlendirme Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar -Ill (International Research in The Field Of
9786253852375 | Measurement And Evaluation in Education) Murat Polat
196. 26th Annual Cicea International Conference 2025
“Education And Communication: Being & Becoming
Citizens in an Interconnected World” Istanbul University,
Faculty of Communication, Istanbul, Tirkiye 12 — 14 June | Nillfer
9786253852443 | 2025 Abstract Book Pembecioglu
197. iktisat Tarihi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -|
9786253852467 | (International Research in The Field of Economic History) | Sefik Memis
198. Futbol 5.0: Dijitallesen Futbol Endistrisi ve Yeni Medya-
Football 5.0: The Digitalized Football Industry And New
9786253853419 | Media Burak ili
199. iletisim Calismalari Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-V
(International Research in The Field of Communication Elifnur Terzioglu
9786253853761 | Studies) Yurtsal
200. Yonetim ve Organizasyon Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar -V (International Research in The Field of
9786253853853 | Management and Organization) Ergun Kara
201. Matematik Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-I|
9786253853884 | (International Research in The Field of Mathematics) Fethiye Miige Sakar
202. Tekstil ve Moda Tasarimi Alaninda Uluslararasi

9786253853891

Arastirmalar-1l (International Research in The Field of
Textile And Fashion Design)

Emine Erdogan




203.

Cevre Bilimleri Ve Mihendisligi Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-l (International Research in The Field of

9786253853907 | Environmental Sciences and Engineering) ibrahim Uyanik
204. Ceviribilim Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -I
(International Research in The Field of Translation Aysenur iplikgi
9786253853914 | Studies) Ozden
205. Egitim YOnetimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -V
International Research in The Field of Educational
9786253853938 | Administration Suleyman Karatas
206. Fransiz Dili Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -ll|
(International Research in The Field of French Language Zihre Yilmaz
9786253853969 | Teaching) Glngor
207. Fen Bilgisi Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-1V
9786253853976 | (International Research in The Field of Science Education) | Ayfer Mutlu
208. Makro iktisat Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-1V
9786253853990 | (International Research in The Field of Macroeconomics) | Mige Manga
209. Pazarlama Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-1V
9786253854027 | (International Research in The Field of Marketing) Volkan Temizkan
210. istatistik Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-IlI
9786253854034 | (International Research in The Field of Statistics) Cenker Bicer
211. Finans Alaninda Uluslararasi Arastirmalar —IV
9786253854041 | (International Research in The Field of Finance) Aylin Erdogdu
212. iletisim ve Egitim Arastirmalari -2025 Communication Ocel, Niliifer
9786253854744 | And Education Research -2025 Pembecioglu
213. Halkla iliskiler Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-1V
9786253856298 | (International Research in The Field of Public Relations) idil Sayimer
214, Yeni Tirk Edebiyati Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-|
(International Research in The Field of New Turkish Nazli Memis
9786253856304 | Literature) Baytimur
215. Yonetim ve Organizasyon Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-VI (International Research in The Field of
9786253856311 | Management and Organization) Ergun Kara
216. Egitim YOnetimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar- VI
(International Research in The Field of Educational Fatma Himeyra
9786253856335 | Administration) Yiicel
217. Makro iktisat Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-V
9786253856359 | (International Research in The Field of Macroeconomics) | Miige Manga
218. iletisim Calismalari Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-VI
(International Research in The Field of Communication Elifnur Terzioglu
9786253856380 | Studies) Yurtsal
219. insaat Mithendisligi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar —llI
9786253856403 | (International Research in The Field of Civil Engineering) Mahmut Durmaz
220. Pazarlama Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-V
9786253856434 | (International Research in The Field of Marketing) Tilay Ozkan
221. istatistik Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-1V Hayrinisa Demirci
9786253856496 | (International Research in The Field of Statistics) Bicer
222, Makine Miihendisligi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-
IV (International Research in The Field of Mechanical
9786253856502 | Engineering) Servet Soyglder
223. | 9786253856540 | Toprak Bilimi ve Bitki Besleme Alaninda Uluslararasi Korkmaz




Arastirmalar-Ill (International Research in The Field of Soil

Bellitirk, Mehmet

Science And Plant Nutrition) Firat Baran
224, Yonetim Bilisim Sistemleri Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-Ill (International Research in The Field of
9786253856618 | Management Information Systems) Selma Bulut
225. Dilbilimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-Il|
9786253856700 | (International Research in The Field of Linguistics) Cansu Glr
226. Uluslararasi Ticaret Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-1V
(International Research in The Field of International
9786253856731 | Trade) Metin Ketboga
227. Teknolojinin Fen Bilgisi Egitimine Entegrasyonuna Yonelik
Bilimsel Calismalar-1 (Scientific Studies On The Integration
9786253856823 | of Technology Into Science Education-Part 1) Mehmet Kiguk
228. Gllgin Algan
Global Dynamics in Gastronomy and Tourism: New Ozkoék,Muhammet
9786253857097 | Perspectives and interdisciplinary Approaches Erbay
229. Biyoloji Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-VI: Selda
Surdurilebilir Su Kaynaklari Yonetiminde Yapay Zeka Palabiyik,Duygu
9786253857288 | Tabanh Uygulamalara Genel Bakis | Odabas Alver
230. Stleyman
Selguk University 4th international Technology and Neseli,Hakan
innovation Student Symposium 27-30 November 2025 Terzioglu,Sema
9786253857295 | Konya —Abstract Book Servi
231. Sileyman
Selguk University 4th International Technology and Neseli,Hakan
Innovation Student Symposium 27-30 November 2025 Terzioglu,Sema
9786253857301 | Konya — Proceeding Book Servi
232. Yonetim ve Organizasyon Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar -lll (International Research in The Field of Halil Ozcan
9786255971500 | Management and Organization) Ozdemir
233. Din Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -
(International Research in The Field of Muhammet
9786255971531 | Religious Education) Mustafa Bayraktar
234, Matematik Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -I|
(International Research in The Field of Mathematics
9786255971623 | Education) Ozlem Ceziktiirk
235. istatistik Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-
9786255971630 | lI(International Research in The Field of Statistics) Cenker Biger
236. Egitim YOnetimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -ll|
International Research in The Field of Educational
9786255971647 | Administration Nesip Demirbilek
237. Gani Erhan
Biyoloji Alaninda Uluslararasi Arastirmalar- || Tasar,Ozden Canli
9786255971678 | (International Research in The Field of Biology) Tasar
238. Bilgisayar Bilimleri ve Miihendisligi Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar -l (International Research in The Field of
9786255971821 | Computer Science and Engineering) Levent Civcik
239. Gida Bilimleri ve Miihendisligi Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar -I (International Research in The Field of
9786255971838 | Food Science and Engineering) Seyda Oztiirk
240. | 9786255971845 | Sosyal Politika Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -lll Elif Ozlem Ozcatal




(International Research in The Field of Social Polic)

241. Peyzaj Mimarligi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -I
(International Research in The Field of Landscape
9786255971890 | Architecture Emine Tarakci Eren
242, Turkce Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -I(
9786255971913 | International Research in The Field of Turkish Education) | Nil Didem Simsek
243, ‘Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi Alaninda
Uluslararasi Arastirmalar-I (International Research in The
Field of Computer Education and Instructional Meltem Kurtoglu
9786255997227 | Technology) Erden
244, An investigation into Efl instructors’ Possible Language Ozlem Karaagag
9786255997562 | Teacher Selves Tuna,Cevdet Yilmaz
245, iletisim Calismalari Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -llI
(International Research in The Field of Communication Selman Selim
9786255997975 | Studies) Akyiiz
246. Egitim Programlari ve Ogretim Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar -l (International Research in The Field of
9786256251014 | Curriculum And Instruction ) Klbra Dilek Tankiz
247. Biyoloji Alaninda Uluslararasi Arastirmalar- I(International
9786256251137 | Research in The Field of Biology) Gani Erhan Tasar
248. Sosyal Bilgiler Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -I
(International Research in The Field of Social Studies
9786256251212 | Education) Melek Korikci
249, Mikro iktisat Alaninda Uluslararasi Arastirmalar -
9786256251359 | (International Research in The Field of Microeconomics) Halil Tunca
250. Nicel Karar Yontemleri Alaninda Uluslararasi Arastirmalar
-I (International Research in The Field of Quantitative Sebnem
9786256251922 | Decision Methods) Yiicel,Recep Yiicel
251. Gazetecilik ve Medya Calismalari Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-Il International Research in The Field of
9786256251939 | Journalism and Media Studies Erkam Temir
252. Fransiz Dili Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar- |
International Research in The Field of French Language
9786256251953 | Teaching Nurten Ozgelik
253. Egitim Ogretim Teknolojileri Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar -I (International Research -in The Field of
9786256251960 | Educational / Instructional Technologies) Ebru Albayrak
254, Egitimde Olgme ve Degerlendirme Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-I (International Research in The Field of
9786256251977 | Measurement and Evaluation in Education) Mehmet Sata
255. Literatiirde Mali illiizyon, Mali- Parasal Anestezi Ve
Tirkiye Ekonomisi Uzerine Bir Model insaasi (1996- 2022)
(in Literature, The Fiscal lllusion and The Fiscal- Monetary
Anesthesia and A Model Building On The Turkish
9786256382206 | Economy (1996-2022) Sara Onur
256. isletme ve Ekonomi Alaninda Giincel Calismalar Current
9786256382794 | Studies in Business and Economy Mehmet Sahin
257. Hakan
Selcuk University 2nd International Technology and Terzioglu,Suleyman
Innovation Student Symposium 7-10 December 2023 Neseli,Sakir
9786256613980 | Konya -Proceeding Book Tasdemir




258. Hakan
Selguk University 2nd International Technology and Terzioglu,Stleyman
Innovation Student Symposium 7-10 December 2023 Neseli,Sakir
9786256613997 | Konya —Abstract Book Tasdemir
259. Viyolonsel Egitiminde Basparmak Teknigi ile Anadolu
Ezgileri (Anatolian Music With Thumb Technique in Cello
9786258108385 | Education Taner Topaloglu
260. Mimarlik, Planlama Ve Tasarim Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar,(International Research in Architecture
9786258108446 | Sciences Murat Dal
261. Turk Dili ve Edebiyati Arastirmalari: Kalttrel Okumalar
Studies in Turkish Language and Literature: Cultural Osman Unli,Ali
9786057016973 | Readings Fuat Altuntas
262. Viyolonsel ve Gitar icin Turkl Dizenlemeleri
(Arrangements of Folk Songs for Cello and Guitar) Taner Topaloglu,
9786253855406 Gokhan Yalgin
263. L.V.Beethoven Piyano Kongertosu Op.37 No.3 Kadansi
9786253855482 | (Cadenza for L.V.Beethoven’s Piano Concerto) Ozgiin Coskuner
264.
9786253857677 | The Changing Meaning Of Fertility In Dairy Cattle Ed. Mehmet Kose
265.
Ed. Tayfun Tutak
9786253857899 | Science To Think, Math To Design, Sports To Live llI
266. | 9786258108873 | International Research In Engineering Sciences | Ed. Mustafa Altin
267. From Chalk to Cloud: Rethinking English Language
Teaching in the Hyperconnected, Fast-
9786253858087 | Paced World of the 21st Century Senol Deniz
268. Fundamentals of Ship Physics Mechanics,
9786253858186 | Hydrodynamics, and Propulsion Vahit Caligir
269. Applied Maritime Physics Ocean Environment, Structures,
9786253858193 | and Safety Vahit Cahigir
270. | 9786253858575 | International Research in the Field of Macroeconomics-I Ed. Mige Manga
271. Uretim Yénetimi Alaninda Uluslararasi Aragtirmalar-Il|
(International Research in the Field of Production
9786253858650 | Management) Ed. Derya Oztiirk
272. Ekonometri Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-Ill
9786253858636 | (International Research in the Field of Econometrics) Ed. Berat Harman
273. ic Mimarlik Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-ViI
(International Research in the Field of Interior Ed. Gozde Cakir
9786253858605 | Architecture) Kiasif
274, Mimarlik Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-IX
(International Research in the Field of Architecture) Ed. Gozde Gakir
9786253858520 Kiasif
275. Arkeoloji Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-li|
(International Research in the Field of Archaeology) Ed. Yavuz Selim
9786253858513 Kaya
276. Uluslararasi Ticaret Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-V

9786253858483

(International Research in the Field of International
Trade)

Ed. Metin Ketboga




277. Uluslararasi iliskiler Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-1V
(International Research in the Field of International
Relations)
9786253858452 Ed. Mehmet Alkig
278. Turizm Alaninda Uluslararasi Aragtirmalar-VII Ed. Ezgi Kirici
(International Research in the Field of Tourism) Tekeli, Mehmet
9786253858445 Tekeli
279. Kamu Yonetimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-1V
(International Research in the Field of Public
Management)
9786253858391 Ed. Adnan Karatas
280. Gorsel iletisim Tasarimi Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-IV (International Research in the Field of
Visual Communication Design) Ed Mahmut Rifki
9786253858353 Unal
281. Pazarlama Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-VI
(International Research in the Field of Marketing) Ed. Hiseyin Fatih
9786253858377 Ath
282. Gida Bilimleri ve Miihendisligi Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-Ill (International Research in the Field of
Food Science and Engineering)
9786253858346 Ed. Ali Soyugok
283. Muzik Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-VI (International
Research in the Field of Music) )
9786253858254 Ed. Sadik Ozgelik
284. Finans Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-VI
(International Research in the Field of Finance)
9786253858315 Ed. Cumhur Sahin
285. idare Hukuku Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-Ii
(International Research in the Field of Administrative
Law) )
9786253858308 Ed. Ozgir Temiz
286. Deniz ve Gemi Mihendisligi Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-lli(International Research in the Field of
Marine and Ship Engineering) Ed. Muhammed
9786253858292 Emin Basak
287. International Research in the Field of Management and
9786253858285 | Organization-lll Ed. Sabri Sirin
288. iletisim Calismalari Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-
Vli(International Research in the Field of Communication
Studies) Ed. Elifnur
9786253858278 Terzioglu Yurtsal
289. International Research in the Field of English Language Ed. Dogan Can
9786253858247 | Teaching-VI Akgin
290. Recherches Internationales en Didactique du Frangais
9786253858223 | Langue Etrangere-| Ed. Nurten Ozcelik
291. Din Egitimi Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-II|

9786253858155

(International Research in the Field of Religious

Ed. Muhammet
Mustafa Bayraktar




Education)

292. Nicel Karar Yontemleri Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-V(International Research in the Field of Ed. Hiseyin
Quantitative Decision Methods) Gurbiz, Veysel
9786253858148 Yilmaz
293. International Research in the Field of English Language
9786253856779 | Teaching-V Ed. Mehmet Aslan
294, Teaching Oral English
9786054392285 Fahrettin Sanal
295. Learn English Grammar Through Test and Exercices
9786054392292 Hasan Cakir
296. Explicit and incidental teaching of english collocations
9786054392681 Ersen Vural
297. George orwell and his message
9786054392698 Hasan Cakir
298. George orwell and his non-fictions the conscience of
ageneration
9786054392704 Hasan Cakir
299. Savas Erdogan,
. International Social and Economic Research Student Ahmet Ay, Aysen
Congress/Full Paper Proceedings Book- Edirneligil, Hakan
9786057557162 Acet, Emel Celep
300. Th International Conference on Sustainable Agriculture
9786057557391 | and Environment (icsae-5)-Proceeding Book
5 Mithat Direk
301. Th International Jtefs Bbcc Conference Sustainable
9786057557407 | Development,Culture, Education-Proceeding Book Abdulkadir
16 Kabadayi
302. -1st International Human Science Research Congress-
Proceeding Book Abdulkadir
9786057557414 Kabadayi
303. Economic Growth
9786057557506 Gokhan Karhan
304. Zuhal Gok Demir,
Career Management in the Age Of Industry 4.0 Mehmet Ozer
9786057557896 Demir
305. Mehmet Ozer
Career Management in the Age Of Industry 4.0 Demir,Zuhal Gk
9786057557902 Demir
306. El Muhtasar Fin Nahv
9786057786128 Rifat Isik
307. He Foundations In Rhodes And Kos
9786057786135 Mustafa Kaymakgl
308. 3. rd international Conference On Sustainable
Agriculture And Environment-Proceedings Book
9786059831956 Mitat Direk
309. Recent Advances in Contest Theory
9786257915182 Mustafa Yildirim
310. Uluslararasi iliskiler Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-11i
9786253857172 | (International Research in the Field of International Ed. Mehmet Alkis




Relations)

311. Turizm Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-VI Ed. Songiil Diiz
9786253857158 | (International Research in the Field of Tourism) Ozer
312. Diinya Dilleri ve Edebiyatlari Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-VI (International Studies in the Field of
9786253857103 | World Languages and Literatures) Ed. Sudan Altun
313. ic Mimarlik Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-VI
(International Research in the Field of Interior Ed. Gozde Cakir
9786253856489 | Architecture) Kiasif
314. Uluslararasi iktisat Alaninda Uluslararasi Arastirmalar-1V
(International Research in the Field of International Ed. Muhammet
9786253857110 | Economics) Yunus Sisman
315. Egitim Programlari ve Ogretim Alaninda Uluslararasi
Arastirmalar-V (International Research in the Field of Ed. Aysenur
9786253857257 | Curriculum and Instruction) Kuloglu
316. Bilgisayar Bilimleri ve Mihendisligi Alaninda Uluslararasi

9786253857271

Arastirmalar-V (International Research in the Field of
Computer Science and Engineering)

Ed. Fulya Aslay
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